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Aloituswebinaari: Miten kulttuuriperint6, kotiseututieto ja arkistoaineistot
voivat rikastuttaa matkailua, yritysten palveluita ja alueellista vetovoimaa?

Ohjelma

13:00¢ 13:10 Avaussanat ja hankkeen esittely
matkailuasiantuntija Anna Rinteinen, MKN-8&aomi
13:10¢ 13:30 Elava kulttuuriperintd matkailutuotteena
erikoisasiantuntijat Leena Marsio ja Anni Alho, Museovirasto
13:30¢ 13:45 Paikallisuus kulttuuriperinttmatkailun perustana
toiminnanjohtaja Teppo Ylitalo, Kotiseutuliitto
13:45¢ 14:00 Arkistot avuksi matkailun tarinallistamiseen
tutkimuspaallikkoé Miikka Voutilainen, Kansallisarkisto
14:00¢ 14:15 Sukututkijan nékdkulma aiheeseen
ammattisukututkija Juha Vuorela, SUIdLti
14:15¢ 14:25 Matkailun mahdollisuudet Siirtolaisuusmuseossa
toiminnanjohtaja Paula Vannesluoma, Suomen
Siirtolaisuusmuseo
14:25¢ 14:30 Juurimatkailuverkkokurssi Karelia ammattikorkeakoululle
erityisasiantuntija Julia Uusoksa, Suomen
kulttuuriperintokasvatuksen seura ry
14:30¢ 14:45 Keskustelua ja kysymyksia
14:45¢ 15:00 Yhteenveto ja paatdssanat . ¥
toiminnanjohtaja Ira Vihrealehto, Suomen - TR M , Kuva:Anna Rinteisen kotialbumi
kulttuuriperintokasvatuksen seura ry ‘ ;

Webinaarin jarjestad MKN H&uomen ja Suomen kulttuuriperintékasvatuksen seuran Kutsu juurimatkalle
kulttuuriperint6 ja suomalaiset juuret matkailusgdnanke, jota rahoittaa EU:n maaseuturahasto.




-5 Kuva: finna.fi. 1928.
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Rahoittaja
Pohjois-Karjalan ELY (1.1.2026élkaen
Ita-Suomen elinvoimakeskus)

Hallinnoija
ProAgria ItaSuomi ry / MKN [taSuomi

Osatoteuttaja
Suomen Kulttuuriperintokasvatuksen seura



HANKETIIMI ASIANTUNTIJAT Hanketim!

MKN ITASUOMI
Matkailuasiantuntija Anna Rinteinen
Yritysasiantuntija Jaana Puhakka
Maksatusasiantuntija Jenni Kosunen

SUOMEN KULTTUURIPERINTO
KASVATUKSEN SEURA

Toiminnanjohtaja Ira Vihreélehto
Erityisasiantuntija Julia Uusoksa

Asiantuntijapalvelut

TAIGAWISE
Hanna Liappis
Paivi Suutari
Susanna Larkas
Laura Bjork
ElinaSalminen




KOHDERYHMAT

Suomalaiset matkailuyritykset ja muut
matkailualan yhteisot, kehittgjat ja
kunnat, kulttuuriperintdalan asiantuntijat
ja yhteisot, arkisto-, museo-, kotiseutu-,
ja perinnealojen toimijat, seka kolmannen
sektorin yhdistykset ja jarjestot erityisesti
maaseutualueilla

VALILLISET
HYODYNSAAJAT

Ulkosuomalaiset, suomalaiset sukujuuret
omaavat, kotimaiset juurimatkailijat,
matkailun markkinointi- ja myynti-

Kuva: finna.fi itanediEino organisaatiot seka matkailupalveluiden
bl kayttajat: paikalliset ja lahialueen
asukkaat, vapaaajan asukkaat ja
matkailijat

’




JUURIMATKAILU

Juurimatkailu on kulttuurimatkailun
muoto, jossa matkailijat etsivat
yhteytta juuriinsa sukututkimuksen,
dna-testien, kulttuuriperinnén ja
paikallishistorian kautta.

Se tarjoaa merkittadvia mahdollisuuksia
matkailuliiketoiminnan kehittdmiseen
ja paikallistalouden vahvistamiseen
erityisesti maaseutualueilla.

- _AREva tekoalylla tuotettu;, 2026




TAUSTAA

Juurimatkailun edellakavijamaita
Euroopassa ovat ltalia, Skotlanti ja
Irlanti, joissa on jo pitk&an tuotteistettu
juurimatkailijoita kiinnostavia palveluja
ja kehitetty yhtenaisia tyokaluja
matkailuyrityksille.

Suomessa juurimatkailun potentiaali on
viela valtaosin hyodyntamatta, vaikka
maassa on merkittavaa
siirtolaisuushistoriaa ja kattavia
arkistoaineistoja. Suomi tunnetaan
my0Os edellakavijana dnatestauksessa.
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TAVOITTEET JA TULOKSE

Hankkeen tavoitteena on vahvistaa
matkailuyritysten, kulttuuriperinto -,
museo- ja arkistoalan toimijoiden
asiakasymmarrysta, tuoteosaamista ja
yhteisty6ta juurimatkailussa seka lisata
Suomen asemaa houkuttelevana
kansainvalisena matkailukohteena.

Hanke tukee kestavaa matkailua,
kulttuuriperinnon elavoittamista ja
maaseutualueiden elinvoimaa.

Hankkeen tuloksena syntyy
valtakunnallinen juurimatkailun
ekosysteemi, konkreettisia tyOkaluja
juurimatkailun edistamiseen, uusia
liiketoimintamahdollisuuksia seka
kansainvalista nakyvyytta suomalaiselle
matkailulle.



TYOPAKETIT

1 Juurimatkailun nykytilan kartoitus

2 Kulttuuriperintd ja suomalainen
kulttuuri -identiteetti juurimatkailussa

3 Juurimatkailun mahdollisuudet
(maaseutu)matkailun kestavassa
kehittamisessa

4 Suomen tunnettuuden kehittaminen
juurimatkailumaana

5 Hankkeen koordinointi ja hankeviestinta




TYOPAKETTI 1.
JUURIMATKAILUN
NYKYTILAN
KARTOITUS

Deskity0, kartoitus, kooste ja
analysointi

Raportti juurimatkailun tilasta

Benchmark-caset ja toimivat
kaytanteet maailmalta

Kaynnissa:
NYKYTILAKARTOITUS
DMO & DMGCtoimijoille




TYOPAKETTI 2.
KULTTUURIPERINTO
JA SUOMALAINEN
KULTTUURI
IDENTITEETTI
JUURIMATKAILUSSA

Aloituswebinaari, kick off

Kulttuuriperintoon ja identiteettiin
liittyva webinaari

Sukututkimukseen liittyva
webinaari

Tietopaketit aiheesta

Avoimen AMK:n opintojakso 5 op,
Karelia AMK




Kuva: tekoalyllastuotettu, 2026
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PAKETTI 3.
RIMATKAILUN

MAR

DOLLISUUDET

(MAASEUTU)MATKAILUN
KESTAVASSA

=g

ITTAMISESSA

Webinaari kestavan matkailun ja
juurimatkailun yhteyksista

Webinaari juurimatkailijan tarpeet ja toiveet
tuotteistamisen nakokulmasta

Teemal

liset tyOpajat 35 kpl

Juurimatkailun tuoteaihioita ja tuotteistusta

Toimijaverkoston luominen

Juurimatkailun tuotesuositukset



TYOPAKETTI 4. SUOMEN
TUNNETTUUDEN
KEHITTAMINEN
JUURIMATKAILUMAANA
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Deskityd, sis. juurimatkailun
jalkauttaminen: STFohjelma,
kansalliset ja alueelliset USP:t,
markkinointi- ja myyntikanavat
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Pilotointimatkat 1-2 kpl Pohjois
Karjalasta lahteneiden jalkelaisille /
karjalaiset juuret omaaville

Roots in Finlandrsivun/sivuston
lanseeraus




TYOPAKETTI 5. HANKKEE]
KOORDINOINTI JA
HANKEVIESTINTA

Hankkeen aloituspalaveri rahoittajan
kanssa

Hankkeen koordinointi, raportointi,
hankintaprosessit

Myyntiin, markkinointiin, tapahtumiin ja
yhteistyohon liittyvat tapaamiset ja
toimenpiteet

Monikanavainen hankeviestinta

Nakyvyys ja viestintatoimenpide
(ostopalvelu)

Hankkeen paatostilaisuus,
jatkotoimenpiteet
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OBS.!

Resande till Amerika och Kanada!

Emedan det upprepade ganger fdrekommit att resande fill
Amerika blivit av sa kallade ,,bondfadngare” lurade pa sina
resemedel, uppmanas vara passagerare att vara pa sin vakt
och icke inlata sig i samtal med nagon okand person, €j
heller taga emot inbjudan till nagot café eller dylikt

Finska Angfartygs Aktiebolagets
€migrantavdelning.

HUOM.!

Matkustajat Amerikkaan ja Kanadaan!

Koska useita kerfoja on fapahtunul, etta Amerikkaan aiko-

vat matkustajat ovat tulleet petkutetuiksi matkarahoistaan

niin kutsutuilta ,,maalais-huipuittajilta™, kehoitamme heitd

antautumasta puheisiin vieraiden henkildiden kanssa ja

varoitamme matkustajia ldhtemdstd heidin kanssansa
kahvilothin y. m.

Suomen Hoyrylaiva Osakeyhtion
Siirtolaisosasto.



Matkailuasiantuntija ' ‘ : -—— i | Toiminnanjohtaja

ANNA RINTEINEN | - IRA VIHREALEHTO
MKN It&-Suomi, yrityspalvelut '». L | W Suomen kulttuuriperintokasvatuksen seura ry
+358 43 827 3703 f - +358 50 338 1743

anna.rinteinen@mkn.fi 4 | | | ] Ira.vihrealehto@kulttuuriperintokasvatus.fi

https://www.linkedin.com/in/annarinteinen/ ; ! - https://www.linkedin.com/in/iravihrealehto/

yhteistydssa WORLD

FOODTRAVEL 1
ASSOCIATION
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mailto:anna.rinteinen@mkn.fi
mailto:Ira.vihrealehto@kulttuuriperintökasvatus.fi

Elava
kulttuuriperinto
matkailutuotteena

erikoisasiantuntijat
Leena Marsio ja Anni Alho

Museovirasto

n n Museiverket

Finnish Heritage Agency
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kulttuurin tai taiteen alaan, tapahtumaan,
paikkaan, kohteeseen tai ilmiodn: esitykseen,
nayttelyyn, kulttuuritapahtumaan, aineelliseen tai
aineettomaan kulttuuriperintéon,

kulttuuriymparistdon, maisemaan tai

121SYdz1 aSSy LI AJFfftAAS:

Kuva: Harri Tarvainew,sitFinland



N0, .
0 KULTTUURIPERINTO
9 KULTURARV
S 2030

Kulttuurimatkailun tiekartta

Tavoitteet ja toimenpiteet
AKestava kulttuurimatkailu perustuu yhteistydhon
AKulttuurimatkailu kehitetaan kestavasti

AKotimaassa ja kansainvalisesti vetovoimainen
kulttuurimatkailu perustuu laadukkaaseen =
sisaltoon

ADigitalisoitunut ja tiedolla johdettu
kulttuurimatkailu

AKansainvalisesta yhteistyosta pontta
kulttuurimatkailuun

Kuva: TopLeikas Museovirasto



Aineeton kulttuuriperinto = elava perinto

SIS

A Taustalla Unescon yleissopimus aineettoman kulttuuriperinnén
suojelemisesta, jossa mukana 185 maata (Museovirasto
koordinoi vuodesta 2014)
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A kaytantoja, kuvauksia, ilmauksia, tietoa, taitoja seka niihin
liittyvid valineitd, esineita ja kulttuurisia tiloja

A yhteisot, ryhmét ja yksilét tunnustavat osaksi
kulttuuriperint6aan

A siirtyy sukupolvelta toiselleyhteisét ja ryhmét luovat
jatkuvasti uudelleen suhteessa ympaéristoonsa, luontoon ja
historiaan

A luo tunteen identiteetista ja jatkuvuudesta

o Elava kulttuuriperintd
“[”" Intangible Cultural Heritage

— _ Living Heritage
United Nations . Intangible .
Educational, Scientificand « Cultural Levande trad|t|oner

Cultural Organization . Heritage




eldya
PERINTO

eeccccccccee
Juhlat ja tavat
Musiikki ja tanssi
Esittavat taiteet
Suullinen perinne
Kasityotaidot
Ruokaperinteet

Pelit ja leikit

o To Io Do To Do Do I

Luonto ja
maailmankaikkeus

Kuvat: Juha Riikonen, Mika Joensuu, Mervi Honkatukia, Rosamaria Bolom, Lauri Oino, Pielisen-Karjalan tukkilaisyhdistys ry



Suomi nyt!

A Aineetonta kulttuuriperintda kerataaglavan
perinndn wikiluetteloon: nyt270 ilmoitusta yli 440
toimijataholta. Artikkeleita luettelossa 10ytyy
seitsemalla eri kielella.

A Elavan perinnon kansalliseen luettelogérjestetaan
haku kolmen vuoden vélein. Kohteita on nyt 86.

A Suomen kohteet Unescon luetteloissa
Saunakulttuuri Suomessa (2020)
Kaustislainen viulunsoitto (2021)
Pohjoismainen limisaumaveneperinne (2021)

Kasinvalmistettuumasiin liittyva tietotaito
(2023)

Tornionjoen lippokalastuskulttuuri (20277?)

< << <

<

United Nations . Intangible
Educational, Scientific and « Cultural
Cultural Organization . Heritage




OPAS ELAVAN PERINNON VASTUULLISE
MATKAILULLISEEN TUOTTEISTAMISEE

Yhtemen

Museovirasto pra
Museiverket '- -
Finnish Heritage Agency - /



Askeleet

1. Lahtokohtia

2. Sidosryhmat ja yhteistyo
3. Tuotteistaminen

4. Tarinallistaminen

5. Markkinointi ja viestinta

6. Arviointl jJa kehittaminen



1. Lahtokohtia

Aa [ Nika 8locak -trendi ja elava kulttuuriperintod kietoutuvat
yhteen, silla matkailijat etsivat aitoja kokemuksia ja paikallista
elaméntapaa, jota elava perinté luonnostaan ilmentaa.

A Elava perinto tarjoaa matkailupalveluille mahdollisuuden luoda
elamyksig jotka perustuvat paikallisiin tapoihin, taitoihin ja
kulttuurisiin kaytantaihin.

A Aineettoman kulttuuriperinnén tuotteistaminen sisaltaa seka
mahdollisuuksia etta vastuutakoska perinteisiin liittyy
yhteisOkohtaisia arvoja ja omistajuuden kokemuksia, jotka on
huomioitava eettisesti.

A Vastuullisesti toteutettu yhteistyd hyodyttaa kaikkia osapuotia
perinnetoimijat voivat vahvistaa taloudellista kestavyyttaan ja
identiteettidan, matkailuyrittajat voivat erottua markkinoilla, ja
matkailijat saavat syvempia kulttuurisia kokemuksia.



2. Sidosryhmat ja yhteistyo

A lhannetilanteessa kestéava kulttuurimatkailu perustuu
kulttuuriperinnén vaalimisen ja matkailun
yhteensovittamiseenyhdessa paikallisen yhteison kanssa ni
ettd toiminnasta syntyy etuja kaikille sidosryhmille.

A Yhteistyon tulee perustutasaveroiseen osallisuuteeja
toimijuuteen. On tarkeda varmistaa, etta perinteen kaytto
matkailussa hyodyttaa ennen kaikkea perinnetta harjoittavaa
yhteisoa.

A Yhteisolla tulee olla myds valta maaritella, kuinka heidan
perinnettadn kaytetaan tai esitetaan matkailusseal
kaytetaanko laisinkaan.




3. Tuotteistaminen

A Asiakassegmentit ja heidan tarpeensa maaritellaan
tarkasti, jotta tuote vastaa matkailijoiden odotuksiin.

ATuotteen hinta ja siséltd (Jmahdolliset liséapalvelut)
asliakkaallgal mahdolliselle jalleenmyyjalle selkeaksi.

AMyyntikanavat, myyntiprosessi ja digitaalinen
|Oydettavyys!

ATuote suunnitellaan yhdessa perinneyhteisdjen kanssa
jotta omistajuus, oikeudet ja aitous sailyvdenella on
olkeus hyotya taloudellisesti?

AMatkailijalletulee luoda aitoja osallistumisen ja
kokemisen tapoja.




4. Tarinallistaminen

ATarina on osa tuotteistamista ja sillé voi vahvistaa perinteen
aitoutta.

AMillaisia tarinoita tuotteen kohderyhma haluaa kuulla?
Muista: tarinan on oltava aidosti totta.

ATarinan tulee kiinnittya paikkaan ja yhteisoon, kuvaten
perinteen harjoittamista ennen ja nyt. At

ATarina rakennetaan viestinnan, ympariston ja palvelun D =
yksityiskohtien kautta niin, etté se nékyy kaikessa, mita & &
matkailija kokee. v

AMieti myos, miten tarina voi tukea yrityksen brandia!
Muista johdonmukaisuus!




5. Markkinointi ja viestinta

ATunne kohderyhmasi: mieti mitka viestintasisallot ja
-metodit vaikuttavat juuri kyseisen kohderyhman
ostopaatoksiin eniten.

AViestintéd ja markkinointisuunnitelma, maarittele
ydinviestit.

ARoolit ja vastuutyoisivatko paikalliset toimijat
osallistua markkinointiin ja viestintaan?

AVarmista, etté tuotteesi on digitaalisesti
|Oydettavissa.

AVastuullisuus esiin viestinnassa: miten perinnetta
suojellaan, miten sita harjoitetaan ja miksi se on
matkailijalle arvokasta.

S o~ a ~ P -
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6. Arviointl jJa kehittaminen

A Saannollinen arviointi on tarkeééa.

A Palautetta asiakkailta ja
perinnetta harjoittavilta yhteisollta.

A Arviointi tulee suunnitella yhdessa
matkailu jJa perinnetoimijoiden kesken

A Jatkuvakehittaminen kestavamatkailu
el tule koskaanvalmiiksi




Perinnesaunottajat,

Kuva: https:/imww.pe nesaunottajat.fi/perinnesaunotta}ipialvelukéess

Esimerkkeja

APerinnesaunottajaty

APerinteinen
lippokalastuskulttuuri

Tonrnionjoella pyybﬁ PA[/‘PA JA NAUT! OM
_ VARRASSIIKASI

Kuva: https://originallapland.com/tuote/pyydaaistaja-nauti- omavarrassiikasi




Kiitos ! Tack!

/a V a Museovirasto
P E H I "T [l n n Museiverket

Leena.Marsio@museovirasto.fi
Anni.Alno@Museovirasto.fi
www.aineetonkulttuuriperinto.fi
https://wiki.aineetonkulttuuriperinto.fi/



mailto:Leena.Marsio@museovirasto.fi
mailto:Anni.Alho@Museovirasto.fi
http://www.aineetonkulttuuriperinto.fi/

Paikallisuus
kulttuuriperintomatkailun
perustana

Teppo Ylitalo 9.3.2026

Suomen
Kotiseutuliitto
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Aapo Pihlajamaki
Jaakko llkkana
Suomen
Maaseututeatterissa
1901.













