
KUTSU JUURIMATKALLE
kulttuuriperintö ja suomalaiset juuret matkailussa

Kuva: finna.fi O. M. Peltola, 
1939, Museovirasto 



Hanke
EU maaseuturahaston 
koordinointi ja aktivointihanke

Toteutusaika
1.10.2025 – 31.12.2027

Budjetti 
269.781,64 € (100%)

Rahoittaja
Pohjois-Karjalan ELY (1.1.2026 alkaen 
Itä-Suomen elinvoimakeskus)

Hallinnoija
ProAgria Itä-Suomi ry / MKN Itä-Suomi

Osatoteuttaja
Suomen Kulttuuriperintökasvatuksen seura  ry

 

Kuva: finna.fi. 1928. Helsingin kaupunginmuseo



Työpaja: Sukututkimus, 
arkistot ja kotiseutu 
juurimatkailun palveluiksi
PÄIVÄN OHJELMA

Juurimatkailijan ymmärtäminen
Millaisille palveluille on kysyntää 
Asiantuntemuksesta palveluksi
Hinnoittelu
Markkinointi
Yhteistä keskustelua 

Kuva: finna.fi Voimisteluryhmä. Finnish Hall, 
Baltimore, Maryland,1925, Siirtolaisuusinstituutti



Kuva: finna.fi, Amerikansuomalaisia saapuu Helsinkiin s/s 
Lancastrialla, H.Sundström (1938), Museovirasto

Juurimatkailu – miksi 
juuri nyt?
Matkailijat etsivät merkityksellisiä 
kokemuksia

Kaupallisten DNA-testien yleistyminen ja 
kiinnostus sukututkimukseen kasvussa

Digitaaliset aineistot helpottavat 
taustojen selvittämistä

Juurimatkailu on yksi matkailun 
tunnistetuista megatrendeistä



Kuka on juurimatkailija?
Juurimatkailijat eivät ole yksi ryhmä, moninaisuuden 
hahmottaminen helpottaa juurimatkailun 
tuotteistamista, viestintää ja asiakaspalvelua. 

Esimerkkejä:
• DNA-löytäjät
• sukututkijat
• diaspora- ja siirtolaisjuuriset
• adoptiojuuria etsivät
• siirtokarjalaisten jälkeläiset
• kotimaiset juurimatkailijat, kotiseutumatkailijat

Juurimatkan suunnittelussa vaikuttaa
• merkityksellisyys
• henkilökohtaisuus
• tiedonhalu

Kuva: finna.fi Amerikansuomalaisia saapuu Helsinkiin s/s 
Lancastrialla, H Sundström (1938) Museovirasto



Oletko sinä ollut juurimatkalla? Missä?
 
Oletko opastanut juurimatkailijaa?



Juurimatkailija etsii
• Yhteyttä paikkaan: Missä minun / perheeni / 

yhteisöni tarina tapahtui?

• Henkilökohtaisia jälkiä: nimiä, ihmisiä, 
valokuvia, taloja, hautausmaita, asiakirjoja

• Kontekstia: Mitä täällä tapahtui – ja miksi sillä 
on merkitystä?

• Autenttisuutta ja tunnetta: mahdollisuutta 
kokea paikka, ei vain katsoa sitä

• Pääsyä alkuperäislähteille: arkistoihin, 
kirkonkirjoihin, karttoihin, valokuviin ja 
kokoelmiin

• Mahdollisuutta jatkaa tutkimista: tietoa ja 
digitaalisia aineistoja ennen matkaa ja sen 
jälkeen

• Saavutettavuutta ja ymmärrettävyyttä: myös 
silloin, kun kieli, paikallistuntemus tai 
kulttuurinen tausta puuttuu



Ennen matkaa
• Sukututkimus
• DNA-tulkinta
• Matkasuunnittelu
• Yhteydenotot

Matkalla
• Opastus
• Tulkkaus
• Arkistot
• Kyläkierrokset

Matkan jälkeen
• Muistot
• Valokuvat
• Sukukirja
• Jatkotutkimus

Palveluita tarvitaan
monessa vaiheessa



Esimerkkejä tuotteista

Kuvat: finna.fi Suomalaissiirtolaisia, 
Museovirasto ja Stråhlmanin 
sukupuu, Lappeenrannan museot 

Esivanhempien tarinapaketti
• Sukupuu
• Sukuun liittyvät elämäntarinat
• Ammatit, elinolot ja muuttohistoria
• Kuvat ja asiakirjat digitaalisina
Juurimatkan ennakkoselvitys
• Matkailijan sukujuurten paikannus
• Keskeisten henkilöiden ja paikkojen tunnistaminen
• Matkaohjelman pohjaksi koottu raportti
Sukutila- ja kyläkartta
• Esivanhempien asuinpaikat merkittynä kartalle
• Kävely- tai ajoreitti kohteiden välillä
• Historialliset kartat nykykarttojen rinnalla
Henkilökohtainen juurimatkaopastus
• Sukututkija oppaana matkalla
• Vierailut sukuun liittyvissä kohteissa
• Tarinankerrontaa paikan päällä
DNA-juurimatkapalvelu
• DNA-osumien tulkinta
• Sukulinjojen yhdistäminen paikkoihin
• Vierailukohteiden suunnittelu löydösten pohjalta
Suvun kirja
• Painettu tai sähköinen julkaisu
• Historiikki suvusta
• Kuvia, karttoja ja asiakirjoja

Arkistolähdepaketti
• Kirkonkirjat
• Henkikirjat
• Maakirjat
• Muut arkistolähteet koottuna asiakkaalle
Esivanhemman asiakirjakansio
• Digitoidut alkuperäiset dokumentit
• Selitykset niiden sisällöstä
• Käännökset vanhoista käsialoista
"Esivanhemman päivä" -elämys
• Asiakirjojen avulla rakennettu ajankuva 

yhden henkilön elämästä
• Missä asui, työskenteli ja harrasti
• Yhdistettynä matkakohteisiin
Paikallishistoriallinen taustaraportti
• Kylän historia
• Historialliset valokuvat
• Sijoittaa suvun osaksi alueen tarinaa
Arkistotyöpaja matkailijoille
• Opastus omien juurien tutkimiseen
• Asiakirjojen lukeminen
• Digitaalisten aineistojen käyttö
Digitaalinen muistojen arkisto
• Sukulaisten haastattelut
• Kuvat, kirjeet ja asiakirjat
• Verkossa tai muistitikulla toimitettava 

kokonaisuus



Yhteistyöllä palvelusta 
elämykseksi
Potentiaalisia kumppaneita
• Museot, historiantutkijat, arkistot, seurakunnat
• Kotiseututoimijat, kirjastot, kulttuuritoimi
• Sukututkijat, sukuseurat, elossa olevat sukulaiset
• Kulttuuriperintökohteet, kulttuuripalveluiden 

tuottajat
• Kuljetuspalveluiden tuottajat, julkinen liikenne, 

autovuokraamot
• Majoitusyritykset, ravitsemisyritykset
• Paikallisoppaat, ohjelmapalveluyritykset, luova ala
• Matkatoimistot, muut matkailutoimijat
• Matkailuorganisaatiot
• Kyläyhdistykset, pitäjäseurat, kunnat, maakunnat

Eri toimijoiden yhteistyöllä on keskeinen rooli 
juurimatkailun kehittämisessä. Kuva: finna.fi matkustaja-alus Heinäveden laivareitillä, M. Poutvaara 

(1950) Museovirasto



Esimerkkituote
Kotikylä esi-isien silmin

Sisältöideoita
• Kyläkävely, vanhat rakennukset, hautausmaa
• Kartat ennen ja nyt, maiseman muutokset
• Ruokailu paikallisella toimijalla; lähellä tuotettu ruoka, 

paikalliset erikoisuudet, perinneruoat
• Vanhojen valokuvien tutkiminen, paikkojen ja henkilöiden 

tunnistaminen
• Kohtaamiset kyläläisten kanssa, paikalliset muistot ja tarinat
• Yhteinen aktiviteetti, esim. lavatanssit, heinän teko, leivonta, 

käsityöt, opastettu vierailu kyläkaupassa & 
ruokamatkamuistot

Useat kyselyyn vastanneet toivoivat paikallisen ihmisen 
kertomaa tarinaa, ei pelkkää esitettä tai näyttelytekstejä

Monia kiinnostaa vierailun dokumentointi ulkopuolisen 
tarjoamana -> voi keskittyä osallistumiseen, ei kuvaamiseen

Matkanjärjestäjän paketoimana ohjelma voi koostua monen 
toimijan palveluista -> Luo mahdollisuuksia varainhankintaan 
kylä- ja kotiseututoimijoille, yhdistyksille ja yhteisöille

Kuva: finna.fi Ruoveden kirkonkylä, raitti, J. Forsius (2006), Museovirasto



Hyvä idea tämä juurimatkailu!

 Mutta kuka ehtii ja osaa?

Tunnistettuja pullonkauloja 

• En tiedä, mistä löytäisin juurimatkailijoita tai miten 
markkinoisin palvelujani

• En osaa tehdä palvelusta sellaista kokonaisuutta, 
jonka voisi ostaa ja varata

• En halua sitoutua aikatauluihin tai ottaa vastuuta 
matkan onnistumisesta

• Minulla ei ole verkostoa, jonka avulla voisin 
järjestää esimerkiksi kuljetuksia, majoitusta tai 
opastuksia

• En tiedä, miten toimisin ulkomailta tulevien 
asiakkaiden kanssa käytännössä

• En tiedä, kenen kanssa voisin tehdä yhteistyötä
• En miellä itseäni yrittäjäksi, vaikka minulla olisi 

paljon arvokasta paikallistietoa
• En ole tullut ajatelleeksi, että omasta 

osaamisestani voisi rakentaa maksullisen 
palvelun.

• Mitä jos juurimatkailijoita ei tulekaan?



Hyvä idea tämä juurimatkailu!

 Mutta kuka ehtii ja osaa? • Pelkään lupaavani liikaa ja tuottavani 
pettymyksen.

• En tunne paikallisia arkistoja, tietokantoja tai 
niiden käyttöä riittävän hyvin.

• En tiedä, miten toimia, jos tietoja ei löydykään.

• En halua tunkeutua suvun yksityisiin tai 
arkaluonteisiin asioihin.

• En tiedä, miten käsitellä esimerkiksi sotaan, 
evakkomatkoihin, menetyksiin tai 
perhesalaisuuksiin liittyviä asioita.

• En tiedä, miten suhtautua, jos suvun historiaan 
liittyy ristiriitoja tai paikallisesti vaiettuja asioita.

• En tiedä, miten hinnoittelisin oman työni ja 
muiden palveluntarjoajien osuudet.

• Pelkään, että valmisteluun kuluu enemmän 
aikaa kuin asiakas on valmis maksamaan.



Hyvä idea tämä juurimatkailu!

 Mutta kuka ehtii ja osaa?
• Tänne on vaikea päästä ilman omaa autoa.

• Lähistöllä ei ole riittävästi majoitus- tai 
ravintolapalveluja.

• Asiakkaita tulisi ehkä vain muutama vuodessa.

• Matkailukausi on lyhyt, eikä kysyntä ole tasaista.

• Palvelun kehittämiseen menee enemmän aikaa ja 
rahaa kuin siitä saa takaisin.

• En halua sitoutua uuteen työhön, jonka määrästä 
en tiedä etukäteen.

• Mitä jos asiakkaita tuleekin enemmän kuin pystyn 
palvelemaan?



Harjoitus
Mieti millaisen tuotteen tai palvelun voisit 
tarjota juurimatkailijalle, kirjaa ylös

1. Kohteeni / palveluni vahvuus 
juurimatkailijalle? 

2. Mitä on jo olemassa, jota ei vielä 
tarjota juurimatkailijalle?

3. Mitä tietoa tai tarinoita voin tarjota?

4. Ostettava tuote tai palvelu; Mitä 
sisältää?

Valmistaudu esittelemään lyhyesti tai 
kirjoita vastaukset suoraan chattiin

Kuva: finna.fi Ryhmä herroja, H.Hintze (1880-1210), Museovirasto



Mitä maksaisit siitä, että joku etsisi 
sinulle paikan, jossa isoäitisi syntyi – ja 
veisi sinut sinne?

Mistä asiakas maksaa – tiedosta, ajasta, 
elämyksestä vai siitä, että joku löytää 
hänen puolestaan?

Juurimatkailija haluaa tietää
• talon, jossa isoisoäiti asui
• koulun, jota isoisä kävi
• vanhan kaupan tai työpaikan
• hautakiven
• vanhan tien tai maiseman
• kartan, jossa sukunimi esiintyy
• valokuvan, jossa joku “oma” ihminen on
• löytää elossa olevia sukulaisia



Juurimatkailijoille tarjotaan yksityisopastuksia, räätälöityjä arkistohakuja 
sekä henkilökohtaisia kierroksia suvun kotiseuduille.

Hinnat vaihtelevat tuntipohjaisesta neuvonnasta kokonaisiin, tuhansien 
eurojen räätälöityihin matkapaketteihin. https://familytreetours.com/ 

Esim. Irlannissa www.donegalancestry.com
Tutkimustyyppi  Euroa
• Alustava arviointi  85,00 € 
• Yksittäisen tietueen haku 25,00 € 
• Tutkimus tuntityönä 75,00 € 
• Yleinen tiedustelu  35,00 € 
• Neuvontamaksu (puhelu) 30,00 €

Sukuhistoriaselvitykset maksavat 150–600 euroa, riippuen siitä, kuinka 
paljon asiakirjatietoja löytyy ja kuinka paljon aikaa tutkimus vaatii. 

Kattavan sukuhistoriaselvityksen hinta voidaan arvioida vasta esitutki-
muksen valmistuttua. Asiakkaalle ilmoitetaan kustannuksista ennen työn 
aloittamista, ja tutkimusmaksu suoritetaan tutkimusta tilattaessa.

Hinnoittelu

Kuva: finna.fi Vanhus ostaa kananmunia Elannon 
kaupasta, Helsingin kaupunginmuseo 

https://familytreetours.com/
http://www.donegalancestry.com/


Kansainvälisiä esimerkkejä
SKOTLANTI

Erittäin organisoitua klaanikulttuurin 
ansiosta. Alueelliset museot ja 
perinnekeskukset tarjoavat 
paikallishistorian asiantuntijoita.

Keskitytään usein tilojen, hautausmaiden 
ja klaanialueiden etsimiseen. Pienet 
paikallisneuvonnat ilmaisia / 
lahjoituspohjaisia. Asiantuntijatutkimus 
alk. 50 £ / h.

www.genealogyscotland.net 

IRLANTI

Laaja juurimatkailuverkosto. Esimerkiksi 
paikalliset historiahankkeet auttavat 
löytämään tarkan kotitilan. Museot tekevät 
tiivistä yhteistyötä sertifioitujen 
sukututkijoiden kanssa.

Perusraportit alk. 150–250 €. 
Kokonaisvaltaiset sukututkimus- ja 
opastuspaketit useita satoja euroja päivältä.

www.discoverireland.ie 
www.irishgenealogyservices.com
www.irishgetaways.com 

ITALIA

Tutkimus painottuu vahvasti paikallisiin 
kirkonarkistoihin ja kunnantaloihin. Vaatii 
usein fyysistä asiointia ja virallisten lupien 
pyytämistä kirkkoherroilta tai virastoilta, 
mihin museot tai paikallisoppaat auttavat. 

Yksittäisten todistusten haku 40–100 €. 
Paikallinen opas kylävierailulle ja 
virastoasiointiin alk. 200–400 € / päivä

www.italyheritage.com 
http://www.italiangenealogicalinstitute.com

http://www.genealogyscotland.net/
http://www.discoverireland.ie/
http://www.irishgenealogyservices.com/
http://www.irishgetaways.com/
http://www.italyheritage.com/
http://www.italiangenealogicalinstitute.com/


Tunnekokemus on 
palvelun ydin
Merkityksellisimmät kokemukset
• Kuulumisen tunne
• Identiteetin vahvistuminen
• Yhteys sukupolvien ketjuun
• Maiseman kokeminen, paikan tunne
• Sukulaisten kohtaaminen

”The feeling og being home when my feet 
touch Finnish soil.”

Muista markkinoinnissa tunnekieli
• Walk in your ancestors’ footsteps
• Discover your family story
• Taste the delicaties your great-granny 

used to bake
• Experience the place your family once 

called home

Kuva: finna.fi Penedon suomalaisia siirtolaisia 
toisiaan tapaamassa Toivo Asikaisen talon pihalla 
pyhäpäivänä (1952) Siirtolaisuusinstituutti
 



Markkinointi ja 
kotisivuoptimointi 
SEO/GEO
Tavoittaaksesi juurimatkailijat käytä 
vähintään englanninkielisiä ja 
suomenkielisiä avainsanoja.

Koska juurimatkailu perustuu vahvasti 
tunteisiin, paikkasidonnaisuuteen ja 
sukututkimukseen, markkinoinnissa on 
hyödynnettävä perinteisen 
hakukoneoptimoinnin (SEO, Search 
Engine Optimization) lisäksi 
paikkatietoihin ja karttahakuihin 
pohjautuvaa tekoälypohjaista 
hakukonenäkyvyyttä (GEO, Generative 
Engine Optimization).



Geneeriset juurimatkailun 
SEO-avainsanat 
(Verkkosivut ja blogit) = ihmiseltä ihmiselle

Nämä sanat vastaavat suoraan siihen, mitä 
juurimatkailija tai sukututkimuksen harrastaja 
hakee verkosta, esimerkiksi
• Ydintermit: juurimatkailu Suomi, 

sukututkimusmatka, oman suvun juuret, 
kotiseutumatkailu, Finnish roots tourism, 
Personal heritage tourism Finland, find my 
Finnish ancestors, trace Finnish heritage, 
Finnish ancestry travel, Finnish diaspora travel

• Long-tails: Matka omille sukujuurille, perinne-
elämykset Suomessa, siirtolaisuuskohteet 
Suomessa, travel to my family roots in Finland, 
Finnish genealogy trip, heritage tour Finland, 
Finnish emigration history tour, discover my 
Finnish heritage, walk the steps of my 
ancestors, Finnish homestead tours



Paikalliset ja 
maantieteelliset avainsanat 
(GEO) konelukija, ei ihminen

GEO-optimoinnissa (kuten tekoälypohjaisissa Bing-, 
Google- tai ChatGPT-hauissa) korostuvat tarkat 
sijainnit, historialliset alueet ja "lähellä minua" -
tyyppiset haut. Pelkän "Suomen" sijaan  juurimatkailija 
voi etsiä tarkemmin tiettyä kylää tai maakuntaa.
• Historialliset alueet ja muuttoliike: Karelian roots 

tour, Ostrobothnia emigration history, Savo 
ancestors trip

• Paikkakuntasidonnaiset yhdistelmät: [Paikkakunta] 
local history tour, old maps of [Kylä/Kunta], visit 
[Alue] heritage sites

• Paikalliset palvelut: local tour guide [Paikkakunta], 
historic accommodation in [Alue], traditional 
Finnish experience near [Paikka]



Sukututkimukseen ja 
arkistoihin liittyvät 
avainsanat
Juurimatkailu alkaa usein tietokoneen ruudulta 
sukupuuta rakentaessa, joten yrityksen 
kannattaa tarjota sisältöä, joka nousee esiin 
näiden hakujen yhteydessä.
• kirkonkirjat ja matkailu, sukututkimusapua 

paikan päällä, paikalliset arkistot [Kaupunki]
• Finnish church records travel, Finland 

national archives assistance, Finnish parish 
history [Seurakunta], archives of Institute of 
Migration Finland



Sosiaalisen median 
avainsanat ja aihetunnisteet 
(Instagram, Facebook, TikTok)
Somessa haut ovat visuaalisempia ja yhteisöllisempiä, 
kannattaa myös liittyä kohderyhmän käyttämiin ryhmiin. 
Käytä hashtageja ja tekstisisältöjä tavoittaaksesi 
kohderyhmän, esimerkiksi
• Yhteisöt ja identiteetti: #FinnishAmerican, 

#FinnishCanadian, #FinnishDiaspora, 
#FinnsIn[country] #SuomalaisetJuuret

• Matkailu ja elämykset: #HeritageTourism, 
#RootsTourism, #GenealogyTravel, #VisitFinland, 
#Juurimatka, #Kotiseutu

• Historiallinen nostalgia: #VintageFinland, 
#OldFinland, #SuomenHistoria, #AncestryTravel



Vinkki
Tekoälyhakukoneet (GEO) suosivat sivustoja, jotka 
tarjoavat asiantuntevaa ja tarinallista sisältöä. 
Älä listaa pelkästään avainsanoja, vaan rakenna 
verkkosivuillesi esimerkiksi blogiartikkeleita tai 
palvelukuvauksia otsikoilla:
• "How to plan a trip to your ancestors' hometown 

in Ostrobothnia”
• "Oman suvun jäljillä - näin toteutat onnistuneen 

juurimatkan Savoon".

Varmista myös, että yrityksesi Google Business 
Profile sisältää tarkan sijaintitiedon ja maininnan 
paikallisen historian tai kulttuuriperinnön 
tuntemuksesta, jotta tekoälyosaa suositella 
yritystäsi juuriaan etsivälle matkailijalle.



Matkailuasiantuntija

ANNA RINTEINEN

MKN Itä-Suomi, yrityspalvelut

+358 43 827 3703 

anna.rinteinen@mkn.fi

https://www.linkedin.com/in/annarinteinen/

Toiminnanjohtaja

IRA VIHREÄLEHTO

Suomen kulttuuriperintökasvatuksen seura ry 

+358 50 338 1743

Ira.vihrealehto@kulttuuriperintökasvatus.fi 

https://www.linkedin.com/in/iravihrealehto/

yhteistyössä

Hankkeen kotisivut

Kuva: kuvituskuva

mailto:anna.rinteinen@mkn.fi
mailto:Ira.vihrealehto@kulttuuriperintökasvatus.fi
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