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Juurimatkailu liiketoimintana
Nykytila Suomessa ja Euroopassa

Kutsu juurimatkalle - kulttuuriperintö ja suomalaiset juuret matkailussa -hanke

Webinaari
28.4.2026

TAIGAWISE

Laura Björk  •  Susanna Larkas  •  Hanna Liappis  •  Päivi Suutari
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Olemme kokenut ja hyvin verkostoitunut yritysvastuun 
asiantuntijayritys.  

Missiomme on tehdä vastuullisuuden johtamisesta yrityksille ja 
organisaatioille mahdollisimman mutkatonta ja kannattavaa. 

Asiantuntijoillamme on kymmenien vuosien koulutus ja kokemus 
vastuullisesta ja eettisestä liiketoiminnasta, ympäristö- ja 
vastuullisuusjohtamisesta sekä kansainvälisen tason viestinnästä. 

Palvelemme suomeksi ja englanniksi.
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13:00- 13.05 Avaussanat ja hankkeen esittely, matkailuasiantuntija Anna Rinteinen, MKN 
Itä-Suomi

13:05-13:15 Juurimatkailun tilan kartoitus: taustaa ja tekijät, Taigawise Oy

13:15-13:30 Roots Tourism as a Business Opportunity - Why and How? An Italian 
Perspective, Sonia Ferrari, Professor of Tourism Marketing and Place Marketing, University 
of Calabria

13:30-13:45 Katsaus juurimatkailun benchmarking-alueisiin Euroopassa, kestävän 
matkailun asiantuntija Päivi Suutari, Taigawise Oy

13:45-14:05 Teoriasta käytäntöön: Liiketoiminnan case-esimerkit Italiasta ja 
Tanskasta, kestävän matkailun asiantuntija Päivi Suutari, Taigawise Oy

14:05-14:30 Juurimatkailun tila Suomessa: DMC/DMO/incoming-toimijoille suunnatun 
kyselyn ja muun kartoituksen tuloksia, vanhempi yritysvastuuasiantuntija Laura Björk ja 
kestävän matkailun asiantuntija Päivi Suutari, Taigawise Oy

14:30-14:40 Kokemuksia Matka juurille Vakka-Suomi -hankkeesta, hankekoordinaattori 
Tiina Hero, Leader Ravakka / suunnittelija Sonja Stenman, Uudenkaupungin kaupunki

14:40-14:55 Kysymyksiä ja keskustelua, yhteenveto

14:55-15:00 Päätössanat ja hankkeen tulevat tapahtumat, toiminnanjohtaja Ira 
Vihreälehto, Suomen Kulttuuriperintökasvatuksen seura 

Ohjelma



Juurimatkailun tilan kartoitus: 
taustaa
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● Kysely kotimaisille DMO/DMC/muille incoming-toimijoille

● Kotimaisten ja ulkomaisten asiantuntijoiden ja 

juurimatkailuliiketoiminnan parissa työskentelevien henkilöiden 

haastattelut (11 kpl)

● Deskityö

Kartoituksen 
toteutus
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Mitä on juurimatkailu?

Kuva Museovirasto, JOKA Journalistinen kuva-arkisto, 
Hufvudstadsbladet, kuvaaja Hugo Sundström

Juurimatkailu on kulttuurimatkailun muoto, jossa ihmiset 
matkustavat sukujuuriinsa liittyviin paikkoihin kotimaassa tai 
ulkomailla.

Juurimatkailu linkittyy

- kulttuuriperintömatkailuun
- maaseutu- ja ruokamatkailuun
- uskonnolliseen matkailuun
- VFR-matkailuun
- hyvinvointimatkailuun
- sukututkimukseen ja
- DNA-testeihin
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Kuka on juurimatkailija?

Termi Selite

Juurimatkailija Sukunsa juuriseudulle ulkomailta tai asuinmaansa sisällä matkustava henkilö, joka joko yöpyy maksullisessa tai 
maksuttomassa majoituksessa vähintään yhden yön tai tekee ko. seudulle päiväretken.

Kattaa raportissa mm. kaikki nämä englanninkieliset termit: personal heritage tourist, roots tourist, ancestral 
tourist, genealogy tourist, family history tourist, legacy tourist ja diaspora tourist.

Juuriseutu Alue, jolla matkailijan esivanhemmat ( ja/tai hän itse) on asunut ja josta sukuhistorialliset siteet juontuvat.

Suomalaisjuurinen Ulkosuomalainen-termin korvaava sana. Itsensä osittain tai kokonaan suomalaisjuuriseksi identifioiva henkilö, 
yleisimmin vakituisesti Suomen ulkopuolella asuva Suomen kansalainen tai Suomen kansalaisen jälkeläinen. 



Roots Tourism as a Business
Opportunity - Why and How? 
An Italian Perspective. 
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Sonian osuus
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Katsaus juurimatkailun 
benchmarking-alueisiin Euroopassa  
Italia, Skotlanti & Irlanti
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44ROOTS in – Borsa Internazionale del Turismo delle Origini

https://www.roots-in.com/
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https://www.beescover.com/en/italy-ancestry-tours/ 
https://therootsfollower.com/
https://www.southernitalytravel.com/ 
https://www.findmyitalianancestry.com/ 

https://www.beescover.com/en/italy-ancestry-tours/
https://therootsfollower.com/
https://www.southernitalytravel.com/
https://www.findmyitalianancestry.com/


Skotlanti



47https://support.visitscotland.org/advice-support/grow-your-business/vi
sitor-markets/ancestry



48Scottish Clans and Ancestry in Scotland | VisitScotland

https://www.visitscotland.com/things-to-do/research-your-ancestry
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Scottish Ancestry & Clan Tours | Venture Highland
Ancestry Tours - Kell Tours | Discover Your Scottish Heritage
Ancestry, Genealogy tours of Scotland | James Campbell Tours
 

https://www.venturehighland.com/scottish-ancestry-clan-tours
https://www.kelltours.com/ancestry-tours/
https://jamescampbelltours.com/ancestry-tours-scotland/


Irlanti



51https://www.ireland.com/en-fi/things-to-do/themes/genealogy-and-an
cestry/genealogy/
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https://myirelandheritage.com/ 
https://www.littlegemtours.com/

https://myirelandheritage.com/
https://www.littlegemtours.com/


53https://www.bandbireland.com/themed-holidays/ancestry-seeker
s-homes 

Ireland: Discover Your Roots - Vacation Package & Tour

https://www.bandbireland.com/themed-holidays/ancestry-seekers-homes
https://www.bandbireland.com/themed-holidays/ancestry-seekers-homes
https://www.aerlingusvacationstore.com/vacations/ireland-discover-your-roots?promotioncode=aprilsale


Puola



55https://www.bandbireland.com/themed-holidays/ancestry-seeker
s-homes 

Ireland: Discover Your Roots - Vacation Package & Tour

https://www.bandbireland.com/themed-holidays/ancestry-seekers-homes
https://www.bandbireland.com/themed-holidays/ancestry-seekers-homes
https://www.aerlingusvacationstore.com/vacations/ireland-discover-your-roots?promotioncode=aprilsale


Liiketoiminnan case-esimerkit 
Italiasta ja Tanskasta 
(+matkailutoimisto Ranskasta)
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Case 1: Vita 
Calabra Tours

Kartta Italea.com Kuva © Vita Calabra Tours

https://italea.com/en/find-your-area/
https://www.vitacalabratours.com/calabria-ancestry-tours/
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Case 1: Vita Calabra Tours

Kuvat © Vita Calabra Tours

https://www.vitacalabratours.com/
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Case 2: Danish 
Heritage Tours

Kuvat © Danish Heritage Tours

https://copenhagenbygeorge.com/dht
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Case 3:  Pays de 
Montbéliard  
Tourisme

GENEALOGY TOURISM | Pays de Montbéliard Tourisme

“Genealogy tourism also makes 
us realise that we must 
safeguard and showcase our 
heritage, including our village 
Protestant churches and the old 
graves in our cemeteries. What 
will we have to show to our 
distant cousins in the near 
future if we do not take care of 
the heritage which is our 
collective history?”

https://www.paysdemontbeliard-tourisme.com/en/genealogy-tourism


Juurimatkailun tila Suomessa:
DMC/DMO/incoming -toimijoille
suunnatun kyselyn ja muun
kartoituksen tuloksia
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Kyselyn taustaa
DMO- ja DMC-toimijoille suunnattu kysely huhtikuussa 2026

18
vastaajaa

3
vastaajaroolia: DMO, DMC ja muut

5/5
Suomen suuraluetta edustettuna
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Organisaatioiden sijainti

Visit Finlandin suuraluejaon mukaisesti  |  n=18

Rannikko- ja saaristoalueet 44 %

Järvi-Suomi 33 %

Muu (Pirkanmaa, koko maa) 11 %

Helsingin suuralue 6 %

Lappi 6 %

Rannikko- ja saaristoalueet ovat heränneet juurimatkailun mahdollisuuksiin varhain.
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Organisaatiotyyppi

Vastaajien määrä: 18

Muu toimija 
(kehitys-/aluekehitysorganisaatio)

50 %

DMO / muu alueorganisaatio 28 %

DMC / incoming-toimija 22 %

Puolet vastaajista edustaa muuta kehittäjäorganisaatiota. Juurimatkailu nähdään aluekehityksen 
kysymyksenä, ei pelkästään matkailusektorin sisäisenä asiana.
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Kuinka hyvin juurimatkailun käsite tunnetaan?

n=18  |  Asteikko 1-5

Keskiarvo

3,1
= keskim. osittain tunnettu

Vastausjakauma (% vastaajista)
28 % 39 % 17 %

Ei lainkaan Huonosti Osittain Hyvin Erittäin 
hyvin

EOS

Käsite tunnetaan huonosti: kolmannes tuntee sen heikosti, vain reilu viidennes hyvin tai erittäin hyvin.
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“

Juurimatkailijat tarvitsevat samoja palveluja kuin muutkin – ruokaa ja 

yösijaa. Heidän myötään nämä palvelut säilyvät, kuten kaikkien 

asiakkaiden myötä.
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Olennaisimmat aiheet juurimatkailussa

n=18  | Vastausten keskiarvo (1 = olennaisin, 8 = vähiten olennainen)

1. Juuriin liittyvällä paikkakunnalla/seudulla vierailu 2.0

2.  Paikallisten perinteiden ja kulttuurin kokeminen 3.8

3. Esivanhempien kotitilan ja muiden suvun paikkojen etsiminen 4.1

4. Sukulaisten tapaaminen tai sukutapaamisiin osallistuminen 4.7

5. Hautausmailla ja muistopaikoilla vierailu 5.2

6. Juuriseudun perinteisten makujen maistaminen 5.3

7. Uusien juuriin liittyvien asioiden oppiminen (käsityöt, murre) 5.4

8. Sukujuurien selvittäminen (arkistot, sukututkimus) 5.6

Toimijat näkevät juurimatkailun erityisesti matkan aikana tapahtuvana paikkakokemuksena.

ka
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Organisaation vahvuudet juurimatkailussa

Mitkä juurimatkailun osa-alueet ovat oman organisaation vahvuuksia? n=18

Paikallisten ihmisten, yhteisöjen ja tapojen tuntemus 72 %

Paikallisten sijaintien, rakennusten ja maisemien tuntemus 67 %

Paikallisen ruokakulttuurin tuntemus 61 %

Paikallishistorian tuntemus (ml. siirtolaisuus) 44 %

Paikallisen taiteen tuntemus 33 %

Suullisen perinteen ja kielten tuntemus 28 %

Perinteisten käden- ja käsityötaitojen tuntemus 22 %

Muu 17 %

Arkisto- ja rekisteripalveluiden tuntemus 6 %

En osaa sanoa 6 %

Sukututkimuksen perusteet 0 %

Vahvuudet painottuvat paikallistuntemukseen. 
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“

Teollisuusperinnön ympärillä tehdään aktiivisesti yhteistyötä. Se kattaa 

myös tarinoita ja perinteitä.

Paikallisopastoiminta olisi hyvä saada elvytettyä ja muodostettava 

uudelleen.

Kyläyhdistykset tai kotiseutuyhdistykset tekevät erilaisia hankkeita, 

joissa digitalisoidaan alueen historiaa ja muistomerkkejä. 

Kotiseutumuseoiden ylläpito, näyttelyiden uudistus jne. Toisaalta 

maaseudulla sijaitsevat matkailutoimijat ovat kiinnostuneita tarjoamaan 

uusia palveluita tai tekemään yhteistyötä eri toimijoiden kanssa.

Millaisia juurimatkailun kehittämiseen tai kulttuuriperinnön hyödyntämiseen 
liittyviä yhteistyömahdollisuuksia tai organisaatioita tunnistat alueellasi olevan?
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Yhteistyökumppanit ja alueelliset mahdollisuudet

83 %
kyselyyn vastanneista on tehnyt yhteistyötä museoiden kanssa

Toiseksi yleisin kumppani on kotiseutu- ja kyläyhdistykset (44 %). 
Vain yksi vastaaja kertoi tehneensä yhteistyötä sukututkijan 
kanssa. 61 % vastaajista tunnistaa alueeltaan jo olemassa olevia 
palveluita.

Jo olemassa olevia palveluita

• Opastetut kierrokset, kirkot ja 
hautausmaat

• Paikallis- ja kotiseutumuseot, 
näyttelyt

• Käsityö- ja perinnetaitotyöpajat

• Perinnesaunottaminen ja 
musiikkielämykset

• Lähiruokaravintolat ja 
käsityöliikkeet

• Räätälöidyt matkasuunnitelmat
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Onko alueella jo juurimatkailupalveluita?

Kyllä 61 %

En osaa sanoa 28 %

Ei 11 %

Vastaajien mainitsemia olemassa olevia palveluita
Opastetut kierrokset paikallisissa kohteissa, kirkot ja hautausmaat, paikallis- ja kotiseutumuseot, 
käsityö- ja perinnetaitotyöpajat (esim. karjalanpiirakkapaja), perinnesaunottaminen, paikalliseen 
musiikkiin liittyvät elämykset, lähiruokatuottajat ja räätälöidyt matkasuunnitelmat. (n=10)

n=18 
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Kuinka hyvin juurimatkailijat huomioidaan 
markkinoinnissa?

n=18  |  Asteikko 1-5

Keskiarvo

2,7
Vastausjakauma (% vastaajista)

33% 33% 22%

Erittäin 
heikosti

Heikosti Osittain Hyvin Erittäin 
hyvin

EOS

2/3 vastaajista pitää tilannetta heikkona tai erittäin heikkona. Yksikään ei kuvaa tilannetta erittäin 
hyväksi. Markkinointia ei vielä tehdä juurimatkailijoille.
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Mitkä ovat suurimmat esteet ja haasteet?

Kysynnän epävarmuus 44 %

Resurssien puute 33 %

Yhteistyökumppaneiden puute 28 %

En osaa sanoa 28 %

Kannattavuus 22 %

Osaamisen puute 17 %

Muu 11 %

Tiedon saatavuus / tietosuoja 6 %

Ei esteitä tai haasteita 0 %

Suurin este on kysynnän epävarmuus. Tieto kysynnästä on myös ylivoimaisesti toivotuin tukitoimi.

n=18  
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Mitä tukea organisaatiot kaipaavat?

Tietoa kysynnästä 67 %

Yhteisiä konsepteja / tuotekortteja 56 %

Verkostoitumista 56 %

Markkinointimateriaalia 39 %

Koulutusta 33 %

Rahoitusta 28 %

Tukipalveluita löydettävyydelle 22 %

Muu 11 %

En osaa sanoa 6 %

Toimijat kaipaavat rakennetta ja yhteistyötä.

n=18  
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Taloudelliset ja imagolliset vaikutukset

Mitä juurimatkailu voi tuoda organisaatiollesi tai alueellesi? n=18

Säilyttää ja vahvistaa kulttuuriperintöä 78 %

Kasvattaa sesongin ulkopuolista matkailua 72 %

Houkutella niche-matkailijoita 61 %

Vahvistaa maaseutualueiden elinvoimaisuutta 61 %

Kehittää uudenlaisia matkailupalveluita 56 %

Lisätä tuloja matkailijavirtojen ulkop. alueille 50 %

Lisätä alueen tunnettuutta 33 %

Erottautua kilpailijoista 28 %

Muu 6 %

Ei vaikutuksia 0 %

0 % vastaajista arvioi, ettei juurimatkailulla olisi vaikutuksia.
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Kasvupotentiaalin merkittävyys

Asteikko 1-5  |  n=18

Keskiarvo

3,2
= jonkin verran merkittävä

Vastausjakauma (% vastaajista)
22 % 50 % 22 %

Ei Vähän Jonkin 
verran

Hyvin Erittäin EOS

Yli 70 % vastaajista näkee potentiaalin jonkin verran merkittävänä tai sitä suurempana, mutta 
yksikään ei pidä sitä erittäin merkittävänä.
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Panostushalu seuraavan kolmen vuoden aikana

Keskiarvo

3,2
= mahdollisesti / 
todennäköisesti

Vastausjakauma (% vastaajista)
28 % 44  % 17 % 11 %

Erittäin ei Epätoden
näk.

Mahdoll. Todennäk. Erittäin 
tod.

EOS

Mahdollisuus tunnistetaan: yli puolet vastaajista aikoo todennäköisesti panostaa juurimatkailuun. 
Vastaajista 28 % pitää panostusta epätodennäköisenä.

Asteikko 1-5  |  n=18
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Kyselystä nousseet keskeiset havainnot

VAHVUUDET JA PERUSTA 
OVAT OLEMASSA

● Vahvuudet ovat valmiina
● Tarjontaakin on, mutta 

sitä ei aina tunnisteta

SUURIMMAT ESTEET JA 
TARPEET

● Termiä ei tunneta
● Kysynnän epävarmuus, 

resurssien puute ja 
yhteistyökumppanien 
puute

● Tietoa kysynnästä, 
yhteiset konseptit ja 
verkostoituminen

POTENTIAALIA ON

● Varovaista halua on 
panostaa

● Taloudellisia ja 
imagollisia hyötyjä 
tunnistetaan

● Nähdään myös 
aluekehityksen 
kysymyksenä
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“

Ikääntyminen ulkosuomalaisten keskuudessa. Silloin kiinnostutaan 

juurista ja lähdetään tutustumaan niihin. Juurimatkailijoissa on paljon 

sellaisiakin, jotka tuntevat juurensa Suomessa ja ovat itse ensimmäinen 

tai toinen sukupolvi, joka Suomesta on lähtenyt. Omassakin suvussani 

on heitä. Lomille tullaan tutuille paikoille, mutta se yösija ja ruoka 

aktiviteetit hankitaan kuten muillakin matkoilla. Enää ei ajeta Volvolla 

sukulaisten nurkkiin viipymään.

Mitkä trendit vaikuttavat mielestäsi juurimatkailun kysyntään?
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Kyselyn ulkopuolelta havaittua
● Toistaiseksi ei systemaattista ja valtakunnallista juurimatkailun 

kehittämistä, vaikka vahva yhteys mm. moniin Visit Finlandin 
teemoihin 

● Joitakin yksittäisiä toimijoita (Dooris Travel, oppaat)
● Palveluita vaikea löytää, vaikka juurimatkailijoille sopivia 

tuotteita on jo olemassa 
● Joitakin aiempia alueellisia hankkeita (Siirtolaisuudesta 

voimaa Kaustiselle, Matka juurille Vakka-Suomi)

Mitä enemmän kustakin kylästä, kaupungista tai seudulta on 
lähdetty joko muualle Suomeen tai ulkomaille, sitä suurempi 

juurimatkailun kohderyhmä sillä on.

Kolikon toinen 
puoli kertoo 
samaa kuin 
kysely



Kokemuksia Matka juurille 
Vakka-Suomi -hankkeesta, 
Hankekoordinaattori Tiina Hero, Leader Ravakka 
Suunnittelija Sonja Stenman, Uudenkaupungin kaupunki



Kysymyksiä ja 

keskustelua



Kiitos!
Lisätietoja: 
Taigawise Oy
Bulevardi 9i
00120 Helsinki
taigawise.fi
etunimi.sukunimi@taigawise.fi

Laura Björk  •  Susanna Larkas  •  Hanna Liappis  •  Päivi Suutari

Kutsu juurimatkalle - kulttuuriperintö ja suomalaiset juuret matkailussa -hanke


