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Koti ja maaseutu 

hinnoittelu 2026
Vuosi 2025

• Kestotilaus 59 €/vuosi

• Vuositilaus 69 €/vuosi

• Tutustumistilaus 39 €/puoli vuotta (4 nroa)

• e-lasku. Paperilaskulisä 5 €

Vuosi 2026: 
• Kestotilaus 59 €/vuosi

• Vuositilaus 69 €/vuosi

• Tutustumistilaus 39 €/puoli vuotta (4 nroa)

• e-lasku. Paperilaskulisä 5,00 €

• Tarjouskampanjat: alk. 49 euroa/kestotilaus



2025-2026 aikana toteutettavat kampanjat 

jne. 
• ProAgria työntekijöille Intraan kampanja lokakuussa 2025

• FB kampanja, lehtimyyntiä jatketaan

• Kekrikampanja 2025

• Joulukampanja 2025

• Ystävänpäiväkampanja 2026

• Äitienpäiväkampanja 2026

• Impin päivä?

• Kirjastokampanja kesällä, toi tulosta 2025

• Kentän aktivointia jatketaan (tarjoushintoja tilaisuuksiin, QR-koodit -> tieto 

ajoissa toimitukseen)

• Kilpailu kentälle (piirikeskukset ja työntekijät) suunnitteilla

– Palkintoina mm. tyky-toimintaa ja matkalahjakorttia



Lukijatutkimus: Tiivistetyt tulokset



Lukijatutkimus 2025 esittely 

• Kysely toteutettiin 31.8.-8.9. verkkokyselyllä (Jhelske Research, 

Aikakauslehden kyselytutkimus)

87% on yli 50-vuotiaita, 2018 luku oli 
75%. 
→Keski-ikä on noussut viidellä vuodella.



Lukijatutkimus 2025 

• Vastaajia 539

• 349 oli lukenut numeron 6/2025

• 98 ei tuntenut lehteä (somen

kautta tulleet vastaukset)

Aktiivinen vastas%

→ Interaktiivisuus lukijoiden kesken





Painettu vai digi? 

• 91 % haluaa lukea painetun lehden

• Seuraavaksi sopivin alusta digitaalinen näköislehti

• 92 % pitää ilmestymismäärää nyt sopivana

• Nettisivuilla vierailee 72 % lukijoista silloin tällöin, 15 % vähintään kerran kuussa

2018





• Lopettamista harkitsevat mainitsevat pääsyiksi 
ajanpuutteen, hinnan ja sisällön 
kiinnostavuuden. Osalla taustalla myös 
elämäntilanteen muutokset tai kokemus, ettei lehti 
enää vastaa omiin tarpeisiin tai arvoihin.



Lehden lukuaika

• Yhden lehden lukuaika n. 44 min.

• Yhtä lehteä lukee km. 2,1 henkilöä (vuonna 2018 2,7 hlöä) → hyvä vai 

huono? (vrt. muut lehdet, 1,9)

• Yhtä numeroa luetaan 2,6 kertaa (vrt. muut lehdet 2,3)

• 59 % vastaajista seurannut lehteä yli 5 vuotta



Merkitys Maa- ja kotitalousnaisten kannalta

2018: 49 %









Mainosten kiinnostavuus hiipuu



Vapaa palaute

• Lehteä kuvataan monipuoliseksi, asiapitoiseksi ja inspiroivaksi.

• Ruoka- ja käsityöjutut, reseptit ja ristikot saavat erityistä kiitosta.

• Moni arvostaa printtiä, visuaalista ilmettä ja vähäistä mainosmäärää…

• Lehti koetaan kotoisaksi, rauhoittavaksi ja positiiviseksi: ”kuin lämmin peitto”.

• Maaseudun arjen ja ihmisten esittely sekä järjestötoiminnan näkyvyys saavat kiitosta.

• Kehitystoiveet
– Lisää nuorten näkökulmia ja paikallisia tarinoita eri puolilta Suomea.

– Ruokaohjeiden käytännöllisyys: reseptit helposti saatavilla olevista aineksista.

– Laajempi aihepiiri: mm. metsä, historia, omavaraistalous, ympäristö, selviytyminen poikkeustilanteissa.

– Kaikkea taivaan ja maan väliltä..☺



Lehti onnistuu monessa!

Vertailtaessa 2020-luvun muihin ADAM-tutkimuksen lehtiin Koti ja maaseudulla on:

• pidempi lukuaika

• useampia lehteen palaamiskertoja

• useampia lukijoita lehden kappaletta kohti

• myönteisempi vaikutus käsitykseen järjestöstä 

• lehteä pidetään erittäin tai melko tärkeänä tietolähteenä (90%)

• lehden saamat arvosanat ovat korkeampia

• lehden jutut luetaan tarkemmin – sama luku kuin 2018



Johtopäätöksiä ja ehdotuksia

• Sisältöä arvostetaan eri tavoin

• Tulokset osoittavat lukijoilta tahtotilaa paperilehden jatkamiselle

• Lukijat pitävät lehteä tärkeänä tietolähteenä ja MKN-identiteetin vahvistajana

→Positiivinen vaikutus MKN:n maineeseen 

• Mainosten myynti vaikeutuu entisestään

• Tilaajat lojaaleja, mutta iäkkäitä.

Ehdotuksia: 

•Vahvistetaan ydinsisältöjä käsi kädessä strategian kanssa (ruoka, käsityöt, maaseudun arki).

•Lisää syventäviä maaseudun tarinoita ja nuoria koskettavia tarinoita. Huomioi resurssit.

•Panostetaan digitaaliseen näkyvyyteen ja markkinointiin uusien lukijoiden saavuttamiseksi. Huomioi resurssit.

• mm. somelinjauksien päivitys
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