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AIHEESTA 
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ALUEELLISET RUOAT OVAT USEIN 
KEKSITTYJÄ JUTTUJA – EIVÄT 

ELÄVÄÄ PERINTÖÄ  
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MUTTA EIVÄT KAIKKI 
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EIVÄTKÄ ETENKÄÄN 
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ITÄISESSÄ SUOMESSA OMA 
RUOKAKULTTUURI ON AIDOSTI 

ELÄVÄÄ  JA SILLÄ ON MEIDÄN 
PAIKALLISTEN TUKI TAKANAAN 
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VETOVOIMAA ON – 
MARKKINOINTIA LISÄTTÄVÄ 
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Alueen vetovoiman 
kasvattaminen on meidän 
vastuulla  
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Ja tehtävissä 

©2024 PHD 



Voimme vaikuttaa ihmisten 
käsityksiin ihan itse 
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Markkinoinnin 
tärkeimpänä tavoitteena 
on ajattelun ja 
käyttäymisen muutos 

©2024 PHD 



Tekemällä tuoksellisempaa 
markkinointia ja osana sitä 
brändäämällä paremmin 
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MIKÄ ON BRÄNDI? 
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SE ON IHMISEN KÄSITYS 
TUOTTEESTA 
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SE ON MIELIKUVIEN 
SUMMA 

©2024 PHD 



 
Summaa kartuttavat tuote, 
käyttökokemus, asenne, kavereiden 
puheet, historia... Mainonta on vain 
yksi osa kokonaisuutta – joskin 
tärkeä 
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x 

V Ä I T E  1  
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Brändin rahallinen arvo on se lisä, 
jonka ihminen on valmis 
maksamaan verrattuna samaan 
tuotteeseen, jonka hän kokee 
täyttävän saman tarpeen 
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Hyvä brändin omaava tuote 
voidaan paitsi myydä kalliimmalla, 
myös volyymi kasvaa. Korkeampi 
ostovolyymi tarkoittaa 
poikkeuksetta parempia 
kannattavuuksia 
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V Ä I T E  3  
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Nämä ison volyymin tuotteet maksavat S-kaupoissa yhtä paljon. 1,25 euroa. Valio 
saa maidostaan 100% paremman katteen kuin Kotimaista. 



Ovela tapa voikin olla valita
erottelevaksi ominaisuudeksi jokin
sellainen, jota muut ovat viestineet
aiemmin matalalla profiililla.
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Kommunikoitavien ominaisuuksien 
määrä on pidettävä sangen pienenä. 

Harvasta supermerkkituotteestakaan 
osaamme sanoa kuin muutaman 
tärkeän ominaisuuden.  
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Markkinointi ei ole suuria tekoja. Se 
on toisteinen sarja tuuppauksia, 
joiden pyrkimyksenä on lisätä 
tuotteen menekkiä.  
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©2024 PHD 



Mainonta on keskeinen osa 
tuuppailua ja rakentaa osaltaan 
brändiä. Pikavoittoja ei ole tiedossa, 
vaan sen tehtävänä on luoda pitkiä 
muistijälkiä. 
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VÄKEVIN BRÄNDI ON TUTUIN TAI 
HALUTTAVIN - HARVOIN HALVIN 
 

- I h m i n e n  h a l u a a  v a l i t a  i t s e l l e e n  m a h d o l l i s i s t a  v a i h t o e h d o i s t a  
p a r h a a n .  S e  o n  h a r v o i n  h a l v i n ,  j a  h a r v e m m i n  k u i n  j o k a  k o l m a s  
k e r t a  t a r j o u s h i n t a i n e n .  

 

- K e s k i m ä ä r i n  h a r k i n n a n  l o p p u s u o r a l l a  v a l i t a a n :  

- T u t u i n  -  5 0 %  t a p a u k s i s t a  

- K i i n n o s t a v i n   3 0 %  t a p a u k s i s s a  

- E d u l l i s i n  2 0 %  t a p a u k s i s t a  

 

T o p - o f - m i n d  k a n n a t t a a .  T u t u i n  v a l i t a a n  v i e l ä p ä  h y v i n  u s e i n  i l m a n  
v e r t a i l u a  t a i  h a r k i n t a a .   

 

J o s  h a l u a t  m e n n ä  h i n t a k ä r k i  e d e l l ä ,  k a n n a t t a a  y l e e n s ä  o l l a  l i s ä k s i  
i l o i n e n  j a  k e k s e l i ä s .  
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MITÄ KAUTTA IHMINEN VALITSEE 
SAIMAAN TAI SAIMAALAISEN RUOAN
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TIETOISUUS

KIINNOSTUS

HALU

TOIMINTA

LUETUT ARTIKKELIT, KATSOTUT VIDEOT, MAINONTA

OMAT KANAVAT, KOHTAAMISMARKKINOINTI

OMAT KANAVAT, SOSIAALINEN MEDIA

VERKKOKAUPPA, OMA SIVU, ALUSTAT, PERINTEISET 
KAUPAT



BRÄNDÄÄMINEN ON KILPAILUEDUN KOMMUNIKOIMISTA  
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Kilpailukyky eli 
Perusominaisuudet 

Must haves, hygieniatekijjät 

Kilpailuetu eli  
Erottavat ominaisuudet 

Nostamme esiin,  
rakennamme brändiämme, toteutamme joka  

päivä kaikissa teoissamme 
 

Todellisuutta osittain jo tänään ja etenkin huomenna 

Tauhkaa ja pölyä 
Karsimme pois 

Relevanssi 
asiakkaille 
 
Asiakas on 
valmis 
maksamaan 

Erottelee 
kilpailusta 



KUN TEEMME YHTEISTYÖTÄ JA 
HYVÄÄ MARKKINOINTIA ON 
ITÄSUOMESTA TEHTÄVISSÄ 
EROTTUVA JA HALUTTAVA 

RUOKAKOHDE 
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KIITOS AJASTANNE! 
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