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Pakastekuivattujen tuotteiden markkinat
meilla ja maailmalla
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Pakastekuivauksen tuottajaselvityksen —AKKE
hankkeen tuloksena nahtiin tarkeana, etta selvitetaan
pakastekuivattujen tuotteiden markkinoita ja
kannattavuutta.

» Fennopromo Oy toteutti pakastekuivattujen marja-,
vihannes- ja luonnontuotteiden markkinaselvitykset
Suomessa, Saksassa ja Japanissa loppuvuodesta
2023

» Tyon tilaaja: ProYritys Ita-Suomi / MKN Yritys, ProAgria
lta-Suomi ry

» Markkinaselvityksen tulos: Selvitys tarjoaa tietoa
pakastekuivattujen tuotteiden markkinatilanteesta seka
pakastekuivaukseen liittyvia innovatiivisia tuoteideoita.
Selvityksen raportti toimii apuna suomalaisille
pakastekuivattuja tuotteita valmistaville yrityksille ja
aloittaville yrityksille.




Markkinatilanne Suomessa

Kaskein pakastekuivattu marja - Prisma  Kylmakuivatut marjat - Ruohonjuuri

mansikka-
viipaleet
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Biokia, ilmakuivatut marjajauheet - Prisma
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Vierulan tila, viipaleet 60g Real Berry, Suomi, marja 25g

Vierulan Pakastekuivattu mansikka,
tukkupakkaus
7 arvastelut

€14,90 EUR

REAL BERAY REAL BEARY REAL BERRY

€8,90 EUR €8,90 EUR €8,90 EUR

FENI
PROI



Ilmaku|vatut omenat - K-Kaarti E »Lempeisti” kuivattu sieni — K-Kaarti -
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Central Sun, Viro - jauhe 100g

© = & D) [
CRANBERRY RASPBERRY POWDER
S s e
s vemn e uertomd - ‘,‘M

TYRNIROUHE-

POWDER

Pakastekuivattu gojijauhe Luomu pakastekuivattu karpalojauhe Luomu pakastekuivattu vadelmajauhe

FENNO 9.00€ 12.00€
PROMO 11.00€



Ei pakastekuivatut yrtit - Ruohojuuri
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Pakastekuivattujen tuotteiden tunnettuutta kuluttajien taholla Suomessa tulisi edistaa
kampanjoilla tai valjastamalla nuoriin kuluttajiin vetoavia brandeja myynnin edistamiseen
(brandiyhteistyO0).

Tuoteinformaatiota tulisi parantaa: tuotantomenetelma selvemmin esiin.

Lopputuotteita valmistava teollisuus tulisi kutsua mukaan ideoimaan pakastekuivattujen
tuotteiden tuotekehitysta.

Kokonaisia marjoja lapinakyviin pakkauksiin kiinnostuksen herattamiseksi?
Hinta-arvio pakastekuivatun loppuhinnasta: 2 x ilmakuivattu

Pakastekuivattujen marjajauheiden hinnat ovat kaupan hyllylla alkaen 100 € / kg. Kokonaiset
marjat ovat reilusti kalliimpia johtuen snack-myyntikonseptista.

Loytyyko hinnakkaille tuotteille riittavasti ostajia Suomesta? Pakastekuivaus voisi sopia
jalostusmenetelmaksi erityisesti vientiin kehitettaville korkealaatuisille lisaarvotuotteille, joissa
hyddynnetaan suomalaista raaka-ainetta. Premium private label potentiaalisena
myyntikanavana.



Pakastekuivattujen marja-, vihannes- ja
luonnontuotteiden markkinat Saksassa

hitps://heimatgut.com/pages/krumel

Hinta: 1,95 €/10 g Drogerie Miiller

Bio-tuote- lapsille,
alkuperamaata ei kerrota

Marjojen Hinta: 2,95 €/25¢
alkperdmaa:

A S == : < g ¥ " — Villimustikoita
= ,_ = e — s . 1 ‘ : e Ukrainasia
chefreunde.de/produkte/kinders - B
Jeal =
nacks/ Alkuperamaa: Lajit; mansikka,
EU Hinta: mgsﬁkk omena,

Lapsille
2,49€/20g

Hyllytila ,Fitnessnahrung" Hylivtila _BIO® Hylivtila . Kinder*
(Fitness ravinto) ViiSs SIS (Iay;glz)” e
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Yhteenveto

Market Research Company - Mordor Intelligence™ markkinakartoituksesta:

Saksalaisen pakastekuivattujen tuotteiden markkinat ovat kasvaneet viime vuosina nopeasti.

Vuonna 2022 liikevaihto oli noin 1,2 miljardia euroa. Kasvu vuoteen 2021 verrattuna: 5,3 % .

Pakastekuivattujen elintarvikkeiden myynti Saksassa lajeittain vuonna 2022 oli seuraava:
* Hedelmat ja vihannekset: 480 milj. € (40 %)

Liha ja kala: 300 milj. € (25 %)

Snackit: 240 milj. € (20 %)

Maitotuotteet: 120 milj. € (10 %)

Muu: 60 milj. € (5 %)

Pakastekuivatttujen hedelmien ja vihannesten osuuden kasvuun vaikuttaa terveellisten vadlipalojen lisaantynyt
kysynta.

IMyfjs pakastekuivatun lihan ja kalan myynti on kasvanut voimakkaasti, koska niiden suosio retkimuonana on
isaantynyt.
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Yhteenveto- myymaloiden tarjonta

* Kuivattuja hedelmia ja marjoja on kaikissa myymalodissa tarjolla paljon.

* Pakastekuivattuja tuotteita ei I6ydy kaikista supermarketeista.

* Eniten tarjontaa on Drogerie-ketjujen liikkeissa.

» Pakastekuivatut mansikat ovat “in”, niiden valikoima erittdin runsas.

* Tuotteet samassa hyllytilassa pahkindiden kanssa seka lastenruoka- ja luomutuote-hyllyissa.

* Hyllymainontana: ” Fitness-ruoka” ja "terveelliset snack-tuotteet”. Tarjolla on seka perinteista-, etta
luomulaatua.

* Laheskaan kaiksta pakkauksista ei |6ydy tuotteiden alkuperamaata, koska alkuperamaan ilmoittaminen on
vapaaehtoista.

* Huomiota kiinnitti todella runsas valikoima pienille lapsille, kohderyhmana lasten vanhemmat. Tuotteet
on sijoitettu lastenruokavalmisteiden lahelle, pakkauskoot ovat erittdin pienia ja tuotteet hintavia.
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Verkkokaupoissa tarjontaa on valtavasti!

lsoja pelureita verkkokauppapuolella ovat mm. KoRo, Kultsnack ja Buah

KoRo https://www.korodrogerie.de/trockenfruechte

- Villmustikaoita
KoRo on tukkuliike ja ns.Online-Drogerie ja myy edullisesti mm. isoja pakkauksia ' Ukeainasta

Yrityksen kotipaikka on Berliini

Kultsnack www kultsnack com

laaja valikoima

rgwtrockrmte WidnssdeDes mn

Paljon tuotteita lapsille 500 g

4050 EL00E ey

Myyvat paljon Amazonin kautta

Ehrenmanns www.Ehrenmanns.com on emoyhtié tuotteiden takana.

Buah https://buah.de/collections/gefriergetrocknete-fruechte

Eri pakkausvaihtoehtoja: pussit, purkit
Hintaesimerkki vadelmat 10g / 2,99€

Luomu-laatu, mutta marjojen alkuperdmaata ei mainita

Yrityksen kotipaikka on Grafelfing (Minchen} w0 FEN NO
PROMO

Ndiden toimijoiden lisdksi loytyy monia, monia muita pienempia verkkoka uppnjla, jotka myyvat kuivattuja- ja
pakastekuivattuja tuotteita, mutta eivit panosta mainontaan yhta paljon kuin yllamainitut.



3. Laatuvaatimukset pakastekuivatuille
tuotteille

Tuotekohtaiset standardit on madritelty Saksan elintarvikelainsadadannossa: Deutsche Lebensmittelbuch-
Verordnung (LMBV) https://www.bmel.de/

Esim. pakastekuivatut mansikoille maaritelladan seuraavia vaatimuksia:

* ulkonako: Mansikoiden tulisi olla tasakokoisia ja —=muotoisia seka puhtaita ja vahingoittumattomia.
* maku: niiden tulisi maistua kuin tuoreet mansikat. Ne eivat saa olla liilan kuivia tai lilan pehmeita.
* ravintosisdltd: marjojen tulisi sisaltad paljon C-vitamiinia, kaliumia ja foolihappoa.

* vesipitoisuus: 1,5-2,5%

* alkupera: mansikoiden tulisi olla perdisin valvotusta tuotannosta.

FENNO
PROMO




11. Kilpailuetuja ja tuotekehitysideoita
suomalaisille tuotteille

* Suomalaiset luonnontuotteiden kilpailuetuja ovat puhtaus ja tuotteiden korkeat ravintoarvot; ne ovat
maailman parhaita! Marjat, sienet ja yrtit kasvavat Euroopan puhtaimmassa luonnossa ja maailman
onnellisimmat ihmiset tyostavat niista huipputuotteita!

* Tatd viestid on tuotava tanne Keski-Eurooppaan. Vdittamat taytyy tietenkin todentaa.

* Pienet mikroyritykset eivdt pysty tuottamaan kannattavasti yksin, pitaa tehda tiivista ja tehokasta
yhteisty6td. Markkinoinnissa on “puhallettava yhteen” hiileen. Tadlld ostetaan laatua Suomesta, harva
tuntee yksittaisia alueita esim. Pohjois- tai Etela-Karjalaa.

* Tuotekehityksessa kannatta panostaa erityisravitsemuksellisiin tarpeisiin. Allergikoiden ja/tai
ruokavaliorajoitteisten ihmisten mddra kasvaa koko ajan.

* Konseptiajattelu on tarkeda



Pakastekuivattujen marja-, vihannes- ja
luonnontuotteiden markkinat Japanissa

Kuivatut tuotteet

 Kuivatut pahkinat, pavut, hedelmat, liha
“jerky”, kala, kuivattu juusto, merileva
ovat iso valikoima supermarketeissa ja
l&hikaupoissa.

* Pienissa supermarketeissa on vain
vahan hyllytilaa jadkaapeissa ja
tuoretuotteita tai pakasteita ei usein
ole ollenkaan.

« Sailykkeet ja kuivatut tuotteet ovat
selvasti suurin tuoteryhma.

* Suurin osa naista tuotteista myydaan
private label-tuotemerkeilla.




Pakastekuivatut tuotteet Japanissa

» Pakastekuivatuista tuotteista ovat yleisimpia: !
- mansikka ja suklaakuorrutettu mansikka
- lasten snack ruoat omena, mango
- lemmikkien ruoat; kana, liha, kala 4

- keitot tai niiden lisukkeet
*+ Leipomoissa vahan kaytéssa raaka-aineina

*» Teollisuudessa raaka-aineina:

* granolassa mustikka, mansikka, appelsiini,
vadelma

* pikakeitot, kuten misokeitto sellaisenaan
pakastekuivattu

* vihannekset pakastekuivattuina mausteeksi
riisiin, nuudeleihin tai keittoihin

* Kaupoissa vahan, mutta verkkokaupoissa hyvin
saatavissa.
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Suomalaisen pakastekuivatun tuotteen

mahdollisuudet ja haasteet

~ Suomalaiset erikoiset marjat ja sienet, joita ei ole
juurikaan markkinoilla

v Sailyvyys hyva

< Kevyet tuotteet ja lentorahti on mahdollinen

v Suomella on hyva maine

v Myyntikanavia on monta erilaisille ja eri volyymeille
“ Volyymi voi olla paljon suurempi kuin Suomessa

v Japanissa on totuttu kuivattuihin ja
pakastekuivattuihin tuotteisiin.

v Paras mahdollisuus on tuotteilla, joita tukee konsepti
tai jos pakastekuivatuista tuotteista tuotekehitetdan
mielenkiintoisia komponentteja japanilaisille
elintarvikevalmistajille.

-1 Jos lahtoéhinta korkea niin kuluttajahinta liian

-l Jakeluportaat nostavat hintaa ja ovat hitaita
paatdksentekijoita

_I Kuluttajat eivat tunne suomalaisia bréndeja.

-1 Pakkaus on kalliimpi kuin Suomessa; koko,
arvokkuus, tiiveys jne

! Laadunvarmistus; japanilaiset ovat hyvin tarkkoja
laadusta

-1 Nopea kommunikointi asiakkaiden kanssa on
haastavaa jos Suomessa on loma-aika

! Japaniin sopivien tuotteiden kehitys; koko, maku jne

! Strategiaan ja paikallisen kumppanin loytamiseen
tarvitaan osaamista




« Pakastekuivattujen marja-, vihannes- ja luonnontuotteiden kysynta on edelleen kasvujohteista,
silla ruoan ja valipalojen terveellisyys entista tarkeampaa.

* Tuotteita on jo markkinoilla paljon ja kilpailu Kiristyy.

« Jotta markkinoilla erottuu kannattaa keskittya tuotekehitykseen ja jalostaa pakastekuivattua
raaka-ainetta pitemmalle esim. yhteistydssa mylly-, leipomo-, meijeri- tai makeisalan yritysten
kanssa.

« Konseptointi, asiakaslahtoinen tuotekehitys tarkeaa!

« Japanin ja Saksan markkinoille kannattaa lahtea Suomi-brandilla valiten selkeasti
kohderyhma, esim. lapsiperheet. Suomella on hyva imago!

Markkinaselvitys —raportit [oytyvat:  nttps://www.proagria.fi/hankkeet/proyritys-ita-suomi



Johanna Rinnekari, yritysasiantuntija
MKN Yrityspalvelut

p. 040 301 2441
johanna.rinnekari@maajakotitalousnaiset.fi

johanna.rinnekari@proagria.fi
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