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Webinaarin sisalto

Kerrataan, mihin vastuullisuuden vaatimus perustuu ja mita teot ovat kaytanndssa

Luontojalanjaljen laskenta, entista tehokaampaa ymparistotyota

Miksi vastuullisuuden tunnistaminen ja esilletuominen on tarkeaa yrityksille

Miten yrityksissa voidaan lisata vastuullista ja kestavan kehityksen mukaista
toimintaa.

Miten vastuullisuudesta viestitaan pienyrityksessa eri sidosryhmille, herattaen
kiinnostusta ja luottamusta.










1/3 luonnosta . luontokato on systeeminen
6. massasukupuutto tuhoutumassa 2050 1 000 000 lajia

e . riski liiketoiminnalle ja
meneillaan 3y katoamisvaarassa :
mennessa vhteiskunnalle

Ihmisten tulisi vahvistaa lajien, populaatioiden ja ekosysteemien
hyvinvointia, runsautta, monimuotoisuutta ja palautumiskykya.
YK ja EU ovat sitoutuneet pysayttamaan luontokadon 2030 mennessa.
Esimerkiksi metsien kayttoa, ruuantuotantoa ja kulutustottumuksia pitaisi muuttaa.




Suomalainen kulutus on kestamattomalla tasolla



Suomalaiset tarvitsevat 4 maapalloa kulutuksensa kattamiseen. Vuonna
2025 suomalaisten laskennallinen ylikulutuspaiva oli 6. huhtikuuta.

Maailman ylikulutuspaiva on viime vuodet pysytellyt elokuun alun
tienoilla.

Jos kaikki maailmassa soisivat, asuisivat, liikkuisivat ja kuluttaisivat kuin

suomalaiset, ainakin viidennes maailman lajeista olisi vaarassa kuolla
sukupuuttoon.

72 % maailman kasvihuonekaasupaastoista aiheutuu kotitalouksien kulutuksesta.
Suomalaisten kotitalouksien kulutus muodosti 68 % kotimaan loppukayton

kasvihuonekaasupaastoista. Loput 32 % syntyivat julkisesta kulutuksesta ja
investoinneista. sitra2017

Suomalaisten suuri luontojalanjalki johtuu muun muassa vauraille lansimaille
tyypillisesta korkeasta kulutuksesta, paljon liha- ja maitotuotteita sisaltavasta
ruokavaliosta seka ilmastopaastdja aiheuttavista liikkkumistavoista.




Mihin vastuullisuus perustuu

* Agenda 2030

* YK:n jasenmaat sopivat vuonna 2015 kestavan
kehityksen toimintaohjelmasta ja tavoitteista,
jotka ohjaavat kestavan kehityksen edistamista
vuosina 2016—-2030.

* Niiden pyrkimyksena on poistaa aarimmainen
kéyhyys maailmasta ja turvata hyvinvointi
ymparistolle kestavalla tavalla.

. A%enda 2030 pyrkii kestavaan kehitykseen niin
talouden, ihmisten hyvinvoinnin kuin
ympariston kannalta.

 Toimintaohjelma sisdltaa suunnitelman
toimeenpanokeinoista seka siitd, miten
toimeenpanoa seurataan.

e Maat ovat sitoutuneet edistamaan 17 tavoitetta
kokonaisuutena. Tavoitteet sisaltavat 169
alatavoitetta.

https://www.ykliitto.fi/uutiset-media/logot-ja-sdg-kuvakkeet




"Taytekakkumalli”

Miksi kestédvdn kehityksen tavoitteita ei voi napsia kuin vaan parhaita paloja seisovasta poyddsta ?

» Sektorikohtaisesta lahestymistavasta,
jossa sosiaalinen, taloudellinen ja
ekologinen kehitys nahdaan erillisina
prosesseina, tulisi siirtya
kokonaisvaltaiseen, erilaiset yhteydet
huomioon ottavaan malliin.

* Taytekakkumalli kuvaa, kuinka talouden ja
vhteiskunnan menestyminen tulisi
ymmartaa olevan taysin riippuvainen
biosfaarin tilasta.

* The SDGs "wedding cake" (animation)
e https://youtu.be/dcvz6Fv8DqU

e Sustainable Development Goals
illustrated

o https://youtu.be/qfOgdj40kdw?si=c4hGgOH It
NIdNdHu

https://www.stockholmresilience.org/research/research-news/2016-06-14-the-sdgs-wedding-cake.html



https://youtu.be/dcvz6Fv8DqU
https://youtu.be/dcvz6Fv8DqU
https://youtu.be/qfOgdj4Okdw?si=c4hGq0HltNIdNdHu
https://youtu.be/qfOgdj4Okdw?si=c4hGq0HltNIdNdHu
https://youtu.be/qfOgdj4Okdw?si=c4hGq0HltNIdNdHu

2024

Planetaariset rajat

* Ihminen on vaikuttanut teollisen vallankumouksen ja 1800-luvulla alkaneen antroposeeni- kauden
alusta lahtien toimillaan planeetan jarjestelmiin.

*  Verrokkina kaytetddn suhteellisen hyvin tunnettua holoseeni-kaudelle ominaista vaihtelua
* Holoseeni on nykyinen geologinen aikakausi, joka alkoi ilmaston ldmmetessa viimeisimman jaakauden
jalkeen noin 11 560 kalenterivuotta sitten (noin 9 600 eaa.).
* Planetaarisia rajoja on kaikkiaan yhdeksan. Niista kuusi on jo ylitetty.
*  Ylitetyt rajat ovat
* ilmastonmuutos
* biogeokemialliset virrat
* makean veden kulutus
* luonnon monimuotoisuuden vaheneminen
* maankdyton muutokset
* uudet aineet ja elamdanmuodot

e https://www.stockholmresilience.org/research/planetary-boundaries.html

e https://www.planetaryhealthcheck.org/
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Suomen luontostrategia —-

luontokato pysaytetaan 2030 mennessa

Kuva: Maris Grunskis / Suomen Luontopaneeli.

Strategian paatavoitteena on, etta vuoteen 2030 mennessa
luontokato on pysaytetty ja luonnon monimuotoisuus alkaa elpya.
Lisaksi tavoitteena on luontopositiivisuus niin, etta vuoden 2035
jalkeen luonnon tila on parempi kuin se oli vuonna 2020 ja jatkaa
sen jalkeen hiljalleen paranemistaan.

Tuleva suunta riippuu siita, toteutetaanko tarvittavat
toimenpiteet luontokadon pysayttamiseksi ja suunnan
kaantamiseksi.

Siniselld: toimenpiteita lisatdaan niin paljon, etta ne pysayttavat
luontokadon ja kdaantavat luonnon tilan elpymisuralle.

Oranssilla: toimenpiteita lisataan niin paljon, etta ne onnistuvat
jarruttamaan luontokadon vauhtia, mutta eivat riita
pysdyttamaan sita kokonaan.

Harmaalla: luontokadon pysayttamiseksi ei tehda merkittavia
lisatoimia, ja luontokato jatkuu kuten tahankin saakka.



Ekosysteemipalvelut WWF:n
(World Wildlife Fund) mukaan

Tuotantopalvelut tarkoittavat luonnosta saatavia
aineellisia hyodykkeita kuten ruokaa, muita
raaka-aineita ja ladkekasveja.

ovat esimerkiksi ravintokasvien
polytysta ja pohjaveden muodostumista.
Yllapitopalvelut ovat muiden ekosysteemi-
palveluiden taustalla olevia palveluita, kuten
hiilensidonta, veden kierto ja yhteyttaminen.

ovat esimerkiksi

luonnon virkistyskaytto seka henkinen ja
fyysinen hyvinvointi.




Planetaarinen hyvinvointl




Planetaarinen ruokavalio

Planetaarinen ruokavalio on
ruokavaliosuositus, joka
pyrkii yhdistamaan ihmisen
terveyden ja maapallon
kestavyyden.

Suositeltavia ruoka-aineita
planetaarisen
ruokavaliosuosituksen
mukaisesti ovat kala,
kasvikset, hedelmat,
palkokasuvit,
taysjyvaviljat ja pahkinat.

Duodecim Terveyskirjasto

kuva yle.fi



Vastuullisia ratkaisuja




Miten voimme valkuttaa omalla alallamme?

* Ideoi tauolla omalle alallesi ilmasto- ja
luontoystavallinen tuote tai palvelu

* Aloita pohtimalla:
* Mihin alasi systeemiin pitdisi/voisit vaikuttaa?

* voisitko tuotteen tai palvelun avulla edistaa
kiertotaloutta esim. suunnittelun, jakamisen,
huolllta?misen, korjaamisen tai uudelleen kayton
avullaz

* voisitko vaihtoehtoisesti lisatd tietoisuutta
luonnon monimuotoisuuden ja ilmastoviisauden
tarkeydesta?

. Eystytkb’ suunnittelemaan tuotteen tai palvelun
iertotalouden periaatteiden mukaisesti, niin
ettei jatetta synny ollenkaan?

 |deoi konkreettinen palvelu tai tuote
* Valmistaudu jakamaan ideasi muille

Tavoitteena inspiroitua oman alan vaikuttamismahdollisuuksista
ja kiertotalouden periaatteista.

Kiertotalous laajasti ymmarrettyna on tarkein ratkaisu ilmastonmuutokseen
ja luontokatoon. Silloin mukana ovat myds jakamisen seka huoltamisen,
korjaamisen ja uudelleen kayton ratkaisut.







Mita vastuullisuus tarkoittaa yrityksissa
jJa organisaatioissa?

* Yritysten ja organisaatioiden kohdalla ¢ Vastuullisuus elinkeinoeldmassa
vastuullisuus tarkoittaa toimintaa, joka tarkoittaa tulevaisuudelle hyvi3
* tukee kestavaa kehitysta bisnesta. Vastuulliset yritykset
* aiheuttaa mahdollisimman vahan toimivat mahdollisimman kestavall3
ymparistohaittoja tavalla, huomioivat sidosryhmien edut

* kunnioittaa ihmisoikeuksia ja ja odotukset tahdaten samalla

tyooikeuksia - o
L . kannattavaan liiketoimintaan.
* on eettista ja hyvin johdettua

* tuottaa taloudellista ja
vhteiskunnallista hyvaa

Parhaimmillaan yrityksen strategia perustuu vastuullisuuteen ja vastuullisuus on yrityksen kilpailuetu!




Millaista on vastuullinen ja kestava
liketoiminta?




Vastaus: Yritys huomiol laajasti taloudellisen, ekologisen ja
sosiaalisen (ja kulttuurisen) vastuun toiminnassaan

mmems  Hyva hallintotapa
e Eettisyys; yritys toimii rehellisesti ja avoimesti. Noudattaa lakeja ja saannoksia.
e Hallintotapa; vastuullisuusstrategia ja —ohjelma osana laadun hallintaa, hyvat hallintoperiaatteet

Ymparistovastuu

¢ Vedenkulutus; vettd saastdvat laitteet, tuotantoprosessien optimointi, mahdollisten vesivuotojen tunnistaminen, suljetut
jarjestelmat.

¢ Energiankulutus; energiatehokkaat laitteet, lammityksen ja jaahdytyksen optimointi, uusiutuvat energialdhteet.

e Kierratys ja jatteenkasittely; ymparistoystavalliset pakkausmateriaalit, tuotantoprosessien optimointi, tehokas
kierratysjarjestelma.

e lImasto; uusiutuvien energialahteiden kaytto, kuljetuslogistiikan parantaminen, raaka-aineet lahelta

e SOsiaalinen (ja kulttuurinen) vastuu

e Tyontekijat; paikallisen tydvoiman kayttaminen, oikeudenmukaiset palkat, tyontekijoille mahdollisuus koulutuksiin ja
kehittymiseen, tydpaikan monimuotoisuuden ja yhdenvertaisuuden edistaminen. Tyontekijoiden palaute yrityksen
kehittamisessa.

* Yhteiso; paikallisten yhteisdjen tukeminen, harrastusmahdollisuuksien ja tapahtumien tukeminen, avun tarjoaminen.

e Kriittiset sidosryhmat; yrityksen tulee ymmartaa miten sen toiminta vaikuttaa muihin toimijoihin. Vahvojen suhteiden
yllapitaminen asiakkaisiin, toimittajiin ja muihin sidosryhmiin.

e Asiakkaat; aidosti vastuulliset tuotteet ja palvelut, asiakaspalautteen merkitys yrityksen kehittamisessa.




Miksl vastuullisuuden tunnistaminen ja
esiin tuominen on tarkeaa?

1 . Lu ottamu kse N ja e Kuluttajat, sijoittajat ja yhteistydkumppanit arvostavat yha enemman
vastuullisesti toimivia tahoja. Vastuullisuuden esiintuominen lisaa

maineen rakentaminen luottamusta ja vahvistaa positiivista mainetta.

e Yritykset, jotka panostavat kestavyyteen ja vastuullisuuteen, voivat
erottautua markkinoilla. Monet kuluttajat ovat valmiita
maksamaanenemman tuotteista ja palveluista, jotka ovat eettisia ja
ekologisia.

2. Kilpailuedun
saavuttaminen

* Yha useammat saadokset ja direktiivit (esim. EU:n
kestavyysraportointidirektiivi CSRD) vaativat yrityksia raportoimaan
vastuullisuudestaan. Ennakoimalla ja kehittamalla vastuullisuutta voidaan
valttaa sanktioita ja saantelyyn liittyvia riskeja.

3. Lakien ja saadosten
noudattaminen




- : e Vastuullisuus vahentaa monenlaisia riskeja, kuten ymparistévahinkoja,
4. R|Sk|en ha | | INta sosiaalisia ongelmia ja huonoa hallintotapaa, jotka voivat johtaa
mainehaittoihin tai taloudellisiin menetyksiin.

5. Sidos ryh mien * Tydntekijat, asiakkaat ja yhteistybkumppanit arvostavat vastuullisia
: : toimintatapoja. Tama lisaa sitoutumista ja parantaa tyoyhteison hyvinvointia
sitouttaminen seka asiakassuhteita.
6. Pit ka N ai kavé lin * Vastuullisesti toimivat yritykset ovat usein taloudellisesti kestavampisg, silla ne

investoivat tulevaisuuteen, eivatka nojaa lyhyen aikavalin hyotyihin

taloudellinen kEStévny ympariston tai yhteiskunnan kustannuksella

e Vastuullisuus kannustaa yrityksia kehittamaan uusia, kestavampia ratkaisuja
ja liiketoimintamalleja, jotka voivat tuoda uusia kasvumahdollisuuksia.

7. Innovaatioiden

b e Vastuullisuuden tunnistaminen ja sen esiin tuominen ei ole vain trendi, vaan
ed Istaminen valttamaton osa kestavaa kehitysta ja tulevaisuuden menestysta.




Vastuullisuusviestinta ja
vastuullisuusraportointi

e Vastuullisuusviestinta tarkoittaa yritysten ja organisaatioiden tapaa viestia siitd, miten ne

ottavat huomioon taloudellisen, sosiaalisen, kulttuurisen ja ekologisen vaikutuksen omassa
lilkketoiminnassaan

* Vastuullisuusraportointivelvoite koskee toistaiseksi suuria, yleisen edun kannalta
merkittavia yhtioita. EU:n kestavyysraportointidirektiivi CSRD velvoittaa vuodesta 2024 eteenpadin
kaikkia listattuja seka kaikkia suuria yrityksia raportoimaan vastuullisuudestaan aiempaa
laajemmin.

 Sitouta koko organisaatio johtoa myoten Vastuullinen viestinti ei saa olla
organisaatiossa yhden tai kahden henkilon harteilla. Vastuullisuudella on iso strateginen merkitys
ja sen tulee ohjata koko organisaatiota. Pienellakin yrityksella vastuullisuuden tulisi olla kirjattu
strategiaan ja sita tulisi johtaa suunnitellusti.




ESG ja CSRD

ESG eli Environment Social Governance

Yritysvastuullisuusraportointi

e Liike-elamassa vastuullisuus nakyy yrityksen
lilketoimintamallissa eli siind, miten sen tuotteet ja palvelut
tukevat kestavaa kehitysta. Vastuullisuus nakyy myads yrityksen
riskienhallinnassa eli siind, miten se minimoi haittavaikutukset
omassa toiminnassaan.

e Kirjanpitolain raportointivelvoite koskee suuria, yleisen edun
kannalta merkittavia yhtioita, eli listattuja yhtioita,
luottolaitoksia ja vakuutusyhtioitd, joiden henkilomaara ylittaa
tilikauden aikana keskimaarin 500 henkea. Lisaksi yhtion
lilkevaihdon tulee olla yli 40 miljoonaa euroa tai taseen 20
miljoonaa euroa.

&

CSRD eli Corporate Sustainability
Reporting Directive

yritysten kestavyysraportointidirektiivi

e uusi EU-lainsaadanto, joka velvoittaa yritykset
raportoimaan kestavyysriskeista ja -
mahdollisuuksista. Sen tarkoituksena on lisata
yritysten vastuullisuustoiminnan lapinakyvyytta ja
verrattavuutta.

e CSRD vaikuttaa suuriin yrityksiin, jotka ovat EU:ssa
porssilistoitettuja tai joilla on tiettya kokoa ja
liikevaihtoa. Raportointi perustuu Euroopan unionin
kestavyysraportointistandardeihin (ESRS).




Standardit, sertifikaatit ja merkit

* Muun muassa ymparisto- ja laatujarjestelmat ja -ohjelmat kertova organisaatioiden,
yritysten, palvelujen ja tapahtumien vastuullisuudesta.
e Standardisoitujen jarjestelmien taustalla on aina ulkopuolinen taho arvioimassa standardin
kriteerien tayttymista.

* Tuotteille ja palveluille voidaan myontaa erilaisia sertifikaatteja ja -merkkeja. Osan
kayttoa valvoo viranomaistaho, osan taustalla voi olla esimerkiksi yhdistys.

* Viranomaisten perustamia ymparistomerkkeja ovat
* Pohjoismainen ymparistomerkki eli Joutsenmerkki
e EU-ymparistomerkKki

EU:n energiamerkki

EU:n luomumerkKki

* Avainlippu- ja Design from Finland -merkin kayttooikeuden saaneet tuotteet ja palvelut seka
yritykset, joille on mydnnetty Yhteiskunnallinen Yritys -merkki.




* Yritykselle virallinen sertifikaatti tai merkki tai sertifioidun tuotteen kayttaminen raaka-
aineena omiin tuotteisiin voi olla kilpailuvaltti, ja se voi parantaa asiakastyytyvaisyytta.

* Aloittelevan pienyrittajan voi olla kuitenkin haastavaa selvittaa, mille tuotteille tai
palveluille on mahdollista saada jonkin tietyn merkin kayttéoikeus.

e Esimerkiksi:

* Pohjoismaisen ymparistomerkin eli Joutsenmerkin ja EU-ymparistomerkin kayttdoikeuden
myontaminen perustuu tuotteen elinkaaren aikaisten ymparistovaikutusten arviointiin.
Merkit ovat vapaaehtoisia, maaraaikaisia ja positiivisia, eli merkin saaneet tuotteet ovat
omassa tuoteryhmassaan ympariston kannalta keskimaaraista parempia.

e EU:n energiamerkki on pakollinen maaratyissa kodinkoneissa ja se kertoo laitteen
energiankulutustason.

e EU:n luomumerkki kertoo, etta tuotetta valvoo suomalainen viranomainen ja se tayttaa EU:n
luomuasetuksen vaatimukset.

 Lisaa tietoa Kuluttajaliitto https://www.kuluttajaliitto.fi/materiaalit/vastuullinen-kuluttaminen-
ymparisto-ja-energiamerkit/
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Voiko luottaa siihen, etta vastuulliseksi
markkinoitu tuote todellakin on vastuullinen?

Vastuullisten ostopdatosten ja valintojen tekeminen voi olla kuluttajalle ja jopa ymparistoalan
ammattilaiselle haastavaa. Tietoa ymparistoasioista tulee paljon, ja joskus tiedot voivat olla jopa
ristiriidassa keskenaan. Jokin tuote voi olla yhdesta nakokulmasta tarkasteltuna hyva valinta, mutta
toisesta nakdkulmasta ei niinkaan.

* Yritykset voivat omalla toiminnallaan parantaa kuluttajien luottamusta ja lisata
kiinnostusta ymparistoystavallisempiin tuotteisiin. Yksi hyva keino lisata kuluttajille
ymmarrettavaa ja luotettavaa tietoa ymparistovaikutuksista on tukeutua virallisiin
ymparistomerkkeihin.

* Erilaiset sertifikaatit ja viralliset merkit auttavat valinnassa

 Erilaisia merkkeja, virallisia ja epavirallisia, on talla hetkella satoja. Pelkka graafinen merkki aina
kerro kuluttajalle selkeasti sita, mista merkissa on kyse.

* Ymparistomerkkien lisaksi on eettisia merkkeja, joilla halutaan kertoa siita, miten tuotteen
valmistus vaikuttaa valmistusmaiden sosiaalisiin ja ymparistooloihin.
* Epdvirallisia, yritysten itse kehittelemié ympdristomerkkeja on paljon — niiden perusteella
kuluttajan on kuitenkin vaikea tietdd, onko tuote tai palvelu todella ympdiriston kannalta
kestdva.




Vastuullisuutta ja/tal laadukkuutta
ja/tal terveellisyytta edistavia merkkeja

Lahde: ELY-keskus












Lisaksi omat sertifikaatit ja merkit:

Metsateollisuus seka puu- ja paperituotteet

Kalatalous

Elektroniikka ja sahko

Tuontitavara




712%

Suosii suomalaisia
tuotteita ja palveluita

Lihde: Rulutustutkimus 2023,
Frankly Partners

76%

Suosiil suomalaisia
palveluja ja
palveluntarjoajia

Lihde: Rulutustutkimus 2023,
Frankly Partners

70%

Pitai suomalaisen tyon
ja suomalaisten yritysten
tukemista aina
vastuullisena valintana

Lihde: Rulutustutkimus 2023,
Frankly Partners

Suomalainen tyo
myontaa suomalaisesta
valmistuksesta, suunnittelusta
ja yhteiskunnallisen hyvan
tuottamisesta kertovia
merkkeja.
www.suomalainentyo.fi

¥ Avainlippu-merkin
paakriteereiden mukaan
tuotteen tulee olla
valmistettu Suomessa ja sen
kotimaisuusasteen tulee olla
vahintaan 50 %.
Avainlippu-merkki ei
edellyta, etta kaikkien
raaka-aineiden tulee tulla
Suomesta.



http://www.suomalainentyo.fi/

Vastuullisuusraportoinnista
valkuttavuusraportointiin

"Yrityksen pitaa tehda jotain enemman, saada aikaan vaikuttavuutta.”

* Impact reportia eli vaikuttavuusraporttia arvostetaan jo enemman kuin

vastuullisuusraporttia
e Vaikutus-sanan perusmerkitys on 'vaikutusvoima, teho', joka viittaa syvalle ulottuvaan kohdistumiseen,
mahdolliseen muutokseen kohteessa.
* Vaikuttavuus tarkoittaa aikaansaatua muutosta. Oppiminen ja muutokset ylipddnsa tahtaavat
jonkinlaisen muutoksen aikaansaamiseen.
e Vaikuttavuuden mittaamisella tarkoitetaan halutun muutoksen tavoittamista ja konkretisoimista.

e Mittarina toimii esimerkiksi SITRAN ja Jyvaskylan yliopiston kehittama Luontojalanjalki- laskuri




Luontojalanjalki

Luontojalanjalki kertoo,
kuinka suuren
kuormituksen

yksilon elamantapa
aiheuttaa luonnolle.




Luontoekvivalentti

* Laskennassa kaytetaan yksikkona luontoekvivalenttia, joka tarkoittaa

Osuutta kaikista maailman lajeista, jotka
todennakadisesti haviaa luontohaitan ajurien
seurauksena.




Luontojalanjaljen arviontl

Luontojalanjaljen laskentaan tarvitaan ensinnakin tieto siita, mita kulutetaan ja minka
verran. Sen jalkeen pitaa selvittaa, minka verran kulutus aiheuttaa esimerkiksi maankayttoa

tai ilmastopaastoja. Lisaksi tarvitaan tieto, mihin pain maailmaa esimerkiksi maankaytto
kohdistuu ja millaista haittaa luonnolle aiheutuu.




Arjen valinnollla luontojalanjalkea
plenemmaksi

ﬁ‘

Kulutuksen luontojalanjilkei on Suurimmat myonteiset Ruokavalion muutos
mahdollista pienentad va.al_.lfui_:.u.kse.t syntyvat parantaa luontojalanjalkea
merkittavasti arjen valinnoilla. - lisdaamalla kotimaisten

kasviproteiinien ja kalan osuutta

ruokavaliossa Vegaaninen 22,1%

- energiansaastolla X
Planetaarinen 17,7%

- vahentamalla puun ja muiden _
polttoaineiden kiyttoa Lakto-ovo vegetaarinen 16,3%

- suosimalla kestavia
lilkkumismuotoja

- ostamalla kaytettya ja valttamalla
turhia hankintoja




Oppaita ja laskureita

» Kestavyydesta kilpailuetua. Tilattavat oppaat https://esgresilience.eu/fi/opas
* [Imaisia hiilijalanjalkilaskureita https://www.openco2.net/fi/hiilijalanjalkilaskurit

» Keskuskauppakamarin ilmasto-ohjelmaan haku
https://kauppakamari.fi/vastuullisuus/ilmasto-ohjelma/
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Vinkkeja pienen yrityksen
vastuulliseen viestintaan




Viestintastrategia
omannakaoisen
viestintatyylin
perustana

Yhtenaisen viestintatyylin luomisen vaiheet:

e Viestintastrategian maarittaminen: Luodaan selkea
viestintastrategia, joka maarittelee organisaation
viestintatavoitteet, kohderyhmat ja viestintakanavat.

e Viestintatyylin maaritteleminen: Maaritellaan tarkkaan
organisaation viestintatyyli, joka sisaltaa sanallisen
viestinnan (mm. kieli, tyyli, savy), visuaalisen viestinnan
(mm. varit, logot, kuvat) ja muut graafiset elementit. Tyylin
tulee istua brandin persoonaan: onko tyyli rento,
asiantunteva, rohkea vai inhimillinen?

e Viestintasuunnitelman tekeminen: Luodaan
viestintasuunnitelma, joka maarittelee, kuinka viestintatyyli
toteutetaan eri viestintakanavissa ja viestintatapahtumissa.
Kalenterointi.

e Viestinnan hallinta: Hallitaan viestintaa aktiivisesti ja
varmistetaan, etta kaikki viestinta noudattaa maariteltya
tyylia.

e Viestinnan arviointi: Arvioidaan viestinnan tehokkuutta ja
tarvittaessa tehdaan muutoksia.




Esimerkkina Canva

* |Imainen versio tai
maksullinen versio, joka
mahdollistaa esimerkiksi
oman brandin luomisen
vareineen, fontteineen ja
tyyleineen

* Printtituotteet,
somepaivitykset jne.

* Helppo kayttaa, mutta
mahdollisuuksia on niin
paljon, etta aikaa saattaa
menna yksinkertaisenkin
jutun tekemiseen paljon.




Tekoaly iIdeoinnin apuna

”Voisitko luoda mainoksesta kuvan, jonka voin liittaa

”Luo Soft Land Art tapahtumalle mainosteksti” : : ”
powerpoint esitykseen

Soft Land Art — Luonto, taide ja hiljaisuuden voima

Tervetuloa kokemaan lempedsti maadoittava taide-elamys
luonnon helmassa!

Soft Land Art -tapahtuma kutsuu sinut hidastamaan, aistimaan
ja luomaan yhteytta ymparoivaan maisemaan taiteen keinoin.
Tapahtuma yhdistaa ymparistotaiteen, luonnon rauhan ja
vhteisollisyyden ainutlaatuiseksi kokemukseksi, joka puhuttelee
niin kehoa, mielta kuin sielua.

Ohjelmassa:
— Luontoon sulautuvia taideinstallaatioita
— Hiljaisia kavelyja ja maataidetydpajoja
— Lasnaolon ja aistimisen harjoituksia
— Musiikkia, runoutta ja yhteista jakamista

[Paivamaara] [Paikka / Luontokohde]  Vapaa paasy /
ennakkoilmoittautuminen

Tule yksin tai yhdessa —anna luonnon ja taiteen hoitaa.
Pehmea laskeutuminen alkaa siita, kun astut polulle.

Lisatiedot & ilmoittautuminen: [verkkosivut tai somekanaval]




Miksi visualisointi on merkityksellista?

* Yleison kiinnostuksen herattaminen on yleinen
haaste. Siksi visuaalinen tarinankerronta on
valttamatonta tehokkaalle viestinnalle.

* Pitkien tekstikappaleiden lukeminen voi
pitkastyttaa, joten visuaalisten elementtien
lisaamisesta tekstin rinnalle on hyotya. Useiden
tutkimusten mukaan kuvat ja muut visualisoinnit
asiakirjoissa eivat vain ohjaa lukijan huomiota,
vaan myaos parantavat ymmarrysta ja muistamista.

* Asiakirjat, joissa on visuaalisia elementtej3,
sitouttivat lukijoita enemman kuin pelkkaa tekstia
sisaltavat dokumentit. Nama havainnot korostavat
visuaalisen sisallon tarkeytta ja lukijalle koituvaa
hyotya.

* Tietojen esittaminen visuaalisesti houkuttelevassa
muodossa lisaa todennakaoisyytta, etta lukija lukee
koko julkaisun.




Rajaa tavoite tal teema

* Viestinnan rajaaminen tavoitteeseen tai
teemaan jaa paremmin yleison mieleen.

 Liian yksityiskohtainen tai kattava viestinta voi
johtaa siihen, etta vastaanottajan voi olla
vaikeaa erottaa olennainen.

* Kerro, mita organisaatio tekee ollakseen osa
ratkaisua maailman ongelmiin.

* Aseta julkinen tavoite. Kohdista tavoite
Agenda 2030 tavoite-ikoneihin

* Julkisuus auttaa yritysta kirimaan kohti
onnistumista.

* Julkinen tavoite voi muuttaa myos
organisaatiota itseaan.




Kuluttajalahtoinen vastuullisuus
Kuluttajat arvostavat

laadukkuutta pitkaikaisyytta kestavyytta

* nama ominaisuudet ovat tutkimuksen mukaan kuluttajien mielesta keskeisimpia vastuullisessa
tuotteessa.

* Huolehdi yrityksen koko tuotantoketjun ymparistovaikutuksesta ja pyri minimoimaan haitalliset vaikutukset.
Paranna esimerkiksi tuotteiden pitkaikaisyytta ja huollettavuutta.

* Kerro tuotteiden ja palveluiden ymparistovaikutuksista ymmadrrettavasti ja avoimesti. Perusta
ymparistovaitteet tutkittuun tietoon ja tuo perustelut helposti kuluttajien saataville.

 Al3 luo perusteetonta mielikuvaa ymparistoystavallisyydests esimerkiksi

. elpémééréigill_;i vaittamilla (esim. "eco”, "eco-friendly”, 100 % natural”, “natural origin”, "vihred”,
”luontoystavallinen”, “eko-tuote”) — mikali naille ei l6ydy perusteita

» ymparistoystavallisiksi mielletyilla vareilla tai symboleilla (esim. vihrea, ruskea)
* materiaalivalinnoilla (esim. kartonkipakkausta korostetaan sisdlt6éa huomioimatta).

e Auta kuluttajaa tekemaan vastuullisia valintoja tuomalla virallisilla ymparistomerkeilla merkittyja tuotteita
helpommin kuluttajien saataville.




Viherpesun valttaminen

Mista tunnistaa viherpesun?

Ymparistovaite ei kerro
tuotteen tai palvelun
merkittavista
ymparistovaikutuksista (vaite
koskee esimerkiksi vain
pakkausta.

Vaite on ymparipyorea; liian
yleinen ja sloganinomainen,
eika sita perustella (esim. eco-
friendly).

Ymparistovaitteen tueksi ei
loydy luotettavaa tietoa
merkittavista
ymparistovaikutuksista.

Ei esiteta vaitteita, vaan
luodaan "ymparistoystavallinen
mielikuva” esimerkiksi vareilla
tai materiaalivalinnoilla ilman
ettd ne olisivat tavallista
ymparistoystavallisempia

Ymparistovaite ei kerro
tuotteen tai palvelun
ominaisuuksista, vaan on
luonteeltaan lupaus jostain
tulevaisuuden teosta

Tuotteella on epamaarainen
sertifikaatti




Viestin aitous, lapinakyvyys ja
johdonmukaisuus

* Viesti vain siita, mita oikeasti tehdaan — ei
liioittelua (valtetaan 'viherpesua").

* Kerro myos keskeneraisista asioista tai
kehityskohteista — se lisaa uskottavuutta.

 Avoimuus prosesseista ja valinnoista luo
luottamusta (esim. mista tuotteet
hankitaan, miten tyo tehdaan).

e Sama viesti nakyy ja kuuluu kaikessa:
* Verkkosivuilla
* Asiakaskohtaamisissa
* Pakkausmateriaaleissa
e tapahtumissa jne.

* Myo6s henkilosto ja yhteistydkumppanit
viestivat samoja arvoja.




Kerro mita teet ja osallista asiakkaat ja
sidosrynmat

e Tarinallisuus

* Kerro konkreettisia esimerkkeja ja tarinoita
ihmisistd, teoista tai tilanteista.

e Esim. “Nain vaihdoimme
kierratysmateriaaleihin — ja mita
opimme.”

e Tarina puhuttelee usein paremmin kuin pelkka
data.

* Data visuaalisena esityksena tukee tarinaa ja
antaa konkretiaa mittarien kaytosta

* Kysy asiakkailta, mika vastuullisuudessa on heille
tarkeaa.

* Kerro, miten asiakkaan valinnat tukevat
vastuullisuutta.

e Ota mukaan esimerkiksi yhteiskehittamiseen tai
kerro asiakastarinoita.




Viestl selkeasti jJa paamaaratietoisesti

e Kayta selkokielta: ala piiloudu hankalien termien tai jargonin taakse.

* Visuaaliset elementit, kuten infografiikat tai symbolit (esim. sertifikaatit), auttavat
konkretisoimaan viestin.

* Vastuullisuusviestinta ei ole kampanja, vaan osa arkea.
e Nayta kehitysta ajan kuluessa — vaikka “Vastuullisuuden vuosi 2025” -paivityksilla.




Mittarit ja tulokset

e Kerro konkreettisia lukuja tai
vaikutuksia: paljonko saastettiin,
kuinka monta ihmista tavoitettiin,
mita muutosta syntyi.

e Vastuullisuus vaikuttaa — ja sen
pitdaa nakya myos viestissa.




Luontoalan yrityksen vastuullisuuspaivitykset somessa

Luontoalan yritykselle vastuullisuusviestinnan somepaivityksissa
on tarkeaa yhdistaa visuaalisuus ja arvot niin, etta viestit ovat
helposti tunnistettavia, inspiroivia ja uskottavia

Luonnon vdrit: maanldheiset savyt (vihred, ruskea, harmaa,
sininen) yhdistettyna kirkkaisiin yksityiskohtiin
(auringonkeltainen, kukkien varit).

Kuvat: aitoja, paikallisia luontokuvia (mets3, vesi, eldimet, ihmiset
luonnossa) — valta liian geneerisia kuvapankkikuvia.

Graafiset elementit: kevyet luonnonmuodot (lehdet, oksat,
vesipisarat, eldinten jaljet).

Toistuvat teemat: esim. “Vastuullisuustorstai” tai “Luontofakta
perjantai”.

* Kuvat + lyhyt teksti: konkreettinen vinkki tai oivallus (esim.
miten asiakkaat voivat toimia vastuullisesti).

* Videot / Reels: pienet tarinat luonnosta ja vastuullisista
teoista.

* Infografiikka: yksinkertaisia kaavioita, joissa nakyy tuloksia
(esim. kierratysmaarat, istutettujen puiden maara).

Yleisfiilis

* Rauhallinen, luonnonlaheinen, inspiroiva.

* Eisyyllistava, vaan kannustava ja esimerkilla nayttava.

* Henkilokohtainen kosketus — ndayta myos yrityksen ihmisia
ja arkea, ei pelkastaan abstrakteja faktoja.




Webinaarin aiheisiin littyvat videolinkit

* What is Sustainability UCLA 3.06 min DIA 8
* https://youtu.be/zx04KI8y4dE?si=vjFYygTkbIPDYRb5

e Sustainable Development Goals illustrated 6.47 min DIA 11
* https://youtu.be/qfOgdj40kdw?si=c4hGgOHItNIdNdHu

* In a World of Systems, Donella Meadows 9.22 min DIA 17
https://youtu.be/A BtS008J0k?si=01 VIPVg9a9nFqdr



https://youtu.be/zx04Kl8y4dE?si=vjFYygTkblPDYRb5
https://youtu.be/zx04Kl8y4dE?si=vjFYygTkblPDYRb5
https://youtu.be/qfOgdj4Okdw?si=c4hGq0HltNIdNdHu
https://youtu.be/qfOgdj4Okdw?si=c4hGq0HltNIdNdHu
https://youtu.be/A_BtS008J0k?si=01_VIPVg9a9nFqdr

Lahteet

* Ely-keskus

» Kuluttajaliitto https://www.kuluttajaliitto.fi/materiaalit/vastuullinen-kuluttaminen-ymparisto-ja-energiamerkit/
haettu 15.4.2025

* Luontopaneeli https://luontopaneeli.fi/ajankohtaista/suomen-luontokato-voidaan-pysayttaa-lisatoimilla-
toimenpidekuilun-kiinni-kurominen-vaatii-resursseja-ja-pitkajanteista-politiikkaa/ haettu 23.5.2025

* Pesonen Sanna. 2023. Tyontekijaaktivismi organisaation ymparisto- ja sosiaalisen vastuullisuuden edistajana —
tyontekijaaktivistin kasikirja. Laurea.

* https://suomalainentyo.fi/ haettu 5.6.2025
* https://rodinia.fi/miten-aloittaa-kestavyysraportointi-5-vinkkia-pk-yrityksille/ haettu 13.6.2025

* Stockholm Resilience Centre https://www.stockholmresilience.org/research/research-news/2016-06-14-the-sdgs-
wedding-cake.html haettu 23.5.2025

e https://www.kuluttajaliitto.fi/viherpesuviisari/ haettu 3.6.2025
* YK https://www.ykliitto.fi/uutiset-media/logot-ja-sdg-kuvakkeet haettu 20.4.2025
e https://www.yritysvastuuakatemia.fi/blog/kohti-pk-yrityksen-vastuullisuuden-raportointia haettu 3.6.2025
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