
Pakastekuivauksen tuottajaselvitys
&

Tuottajien yhteistyömuodot



Marja- ja vihannestiloille selvitykset
toteutti  kehitysyhtiö SavoGrow, Raija
Kumpula ja Raisa Haavikko















Johtopäätökset

• Sähköinen kysely tiloille kiireiseen aikaan
• Suurin osa tiloista kiinnostuneita pakastekuivauksesta
• Useimmille tiloille raaka-aineen toimittaminen oli

toivotuin toimintatapa, tuotanto työllistää jo paljon, eikä
aikaa jää omaan jatkojalostukseen ja
myyntiin/markkinointiin
• Järkevää olisi keskittää jatkojalostus ja markkinointi, ei

yksittäisten tilojen omia tuotteita
• Oli myös halukkuutta rahtikuivaukseen
• Viljelijöiden välinen yhteistyö nähtiin pääosin hyvänä

pakastustilat, logistiikka, markkinointi



Johtopäätökset
• Nykyisiin teollisuuden sopimuksiin tyytymättömyyttä (hintataso,

viivästykset tilityksissä, toteutuneet ostomäärät jne.)

• Pakastekuivattujen tuotteiden markkinaselvitystä kaivattiin
• Laskelmat tuotantokustannusrakenteesta ja kannattavuudesta
• Halutaan saada lisätietoa, mitkä raaka-aineet (lajit ja lajikkeet)

sopivat pakastekuivaukseen, miten ravintoaineet säilyvät
• Myös itse pakastekuivaus menetelmänä ja uuden laitoksen

toiminta ja tavoitteet kiinnostaa, toivottiin mahdollisuutta vierailla,
kunhan tuotanto on käynnissä

• Niin marja- kuin vihannesalallakin tarvitaan uusia avauksia ja
mahdollisuuksia jatkojalostukseen



Marja-, hedelmä- ja vihannesalan
tuottajaorganisaatiot

• Marja-, hedelmä- ja vihannesalan tuottajaorganisaation
päätehtävä on omien jäsenten tuotteiden myyminen
markkinoille. Hyväksyttävällä tuottajaorganisaatiolla tulee olla
vähintään viisi marja-, hedelmä- ja vihannesalan tuotantoa
harjoittavaa tuottajajäsentä.

• Kun tuottajaorganisaatio tulee hyväksytyksi, se voi laatia
monivuotisen toimintaohjelman. Toimintaohjelmaan sisältyviin
investointeihin ja kehittämistoimenpiteisiin voi hakea tukea, joka
on lähtökohtaisesti 50 prosenttia toimintaohjelman toteutuneista
kustannuksista. Tukikelpoisia toimenpiteitä ovat esimerkiksi
laite- ja rakennusinvestoinnit ja markkinointitoimenpiteet.



Hyväksyttyjä tuottajaorganisaatioita

• Andelslaget Närpes Grönsaker (FI005)
Ålands Trädgårdshall Andelslag (FI006)
Leppävirran Marja Osuuskunta (FI008)
Vihannes-Laitila Oy (FI009)
Lounais-Suomen Lampurit ry (FI010)
Kieku Oy (FI011)
Potwell Oy (FI012)
Suomen Lammasosuuskunta (FI013)
Milkenture Oy (FI014)
ViljaTavastia osuuskunta (FI015)
Suomen Vilja-Aitta Oy (FI016)



Kiinnostaako sinua olla mukana
suunnittelemassa mahdollista tuottaja- ja / tai

toimialaorganisaatiota?
• Ole yhteydessä:

Päivi Turunen / Marjava-hanke, paivi.turunen@proagria.fi
p. 040 301 2452

Johanna Rinnekari / ProYritys Nyt -hanke,
johanna.rinnekari@proagria.fi, p. 040 301 2441



Luonnontuotealan tuottajaselvityksen
toteutti Ideanature, Heli Pirinen ja Milla
Nelo



Luonnontuotealan toimijat



Kiinnostus
pakastekuivaukseen
Kiteen Puhoksessa

• Pakastekuivattuja luonnontuotteita hankki tällä
hetkellä 18 vastaajaa.

• Omien tuotteiden pakastekuivatus Kiteellä kiinnosti
37 vastaajaa.

Näistä 8 Pohjois-Karjalasta, 3 Kainuusta, 2
Lapista, 1 Pohjois- Savosta, 2 Etelä-
Karjalasta, loput muista maakunnista
• Mukana myös isoja toimijoita.









Pakastekuivattujen tuotteiden markkinat
meillä ja maailmalla



Tutkimuksen toteutus

• Pakastekuivauksen tuottajaselvityksen –AKKE
hankkeen tuloksena nähtiin tärkeänä, että selvitetään
pakastekuivattujen tuotteiden markkinoita ja
kannattavuutta.

• Fennopromo Oy toteutti pakastekuivattujen marja-,
vihannes- ja luonnontuotteiden markkinaselvitykset
Suomessa, Saksassa ja Japanissa loppuvuodesta
2023

• Työn tilaaja: ProYritys Itä-Suomi / MKN Yritys, ProAgria
Itä-Suomi ry

• Markkinaselvityksen tulos: Selvitys tarjoaa tietoa
pakastekuivattujen tuotteiden markkinatilanteesta sekä
pakastekuivaukseen liittyviä innovatiivisia tuoteideoita.
Selvityksen raportti toimii apuna suomalaisille
pakastekuivattuja tuotteita valmistaville yrityksille ja
aloittaville yrityksille.



Markkinatilanne Suomessa







Budjetti
• Hankkeen päätavoite on yhdessä tekeminen

• Hankkeella voi olla sekä yhteisiä että
yrityskohtaisia toimenpiteitä.

• Yrityskohtaisiin hyväksytään sellaisia, jotka
linjassa yhteisten toimenpiteiden kanssa

• Yhteiset toimenpiteet vähintään 50% budjetista

• Yrityskohtaisia toimenpiteitä voi olla
loput

• Esim. Koko hankkeen budjetti 40 000€
siitä vähintään 20 000€ yhteistä
tekemistä. Loput 20 000€  voi olla
yrityskohtaista kehittämistä



Huomioita, ehdotuksia

• Pakastekuivattujen tuotteiden tunnettuutta kuluttajien taholla Suomessa tulisi edistää
kampanjoilla tai valjastamalla nuoriin kuluttajiin vetoavia brändejä myynnin edistämiseen
(brändiyhteistyö).

• Tuoteinformaatiota tulisi parantaa: tuotantomenetelmä selvemmin esiin.
• Lopputuotteita valmistava teollisuus tulisi kutsua mukaan ideoimaan pakastekuivattujen

tuotteiden tuotekehitystä.
• Kokonaisia marjoja läpinäkyviin pakkauksiin kiinnostuksen herättämiseksi?
• Hinta-arvio pakastekuivatun loppuhinnasta: 2 x lämpökuivattu
• Pakastekuivattujen marjajauheiden hinnat maksavat kaupassa vähintään 100 € / kg.

Kokonaiset marjat ovat reilusti kalliimpia johtuen snack-myyntikonseptista.
• Löytyykö hinnakkaille tuotteille riittävästi ostajia Suomesta? Pakastekuivaus voisi sopia

jalostusmenetelmäksi erityisesti vientiin kehitettäville korkealaatuisille lisäarvotuotteille, joissa
hyödynnetään suomalaista raaka-ainetta. Premium private label potentiaalisena
myyntikanavana.



Pakastekuivattujen marja-, vihannes- ja
luonnontuotteiden markkinat Saksassa













Pakastekuivattujen marja-, vihannes- ja
luonnontuotteiden markkinat Japanissa









Tiivistelmä: Pakastekuivatut tuotteet
meillä ja maailmalla

• Pakastekuivattujen marja-, vihannes- ja luonnontuotteiden kysyntä on edelleen kasvujohteista,
sillä ruoan ja välipalojen terveellisyys entistä tärkeämpää.

• Tuotteita on jo markkinoilla paljon ja kilpailu kiristyy.
• Jotta markkinoilla erottuu kannattaa keskittyä tuotekehitykseen ja  jalostaa pakastekuivattua

raaka-ainetta pitemmälle esim. yhteistyössä mylly-, leipomo-, meijeri- tai makeisalan yritysten
kanssa.

• Konseptointi, asiakaslähtöinen tuotekehitys tärkeää!
• Japanin ja Saksan markkinoille kannattaa lähteä Suomi-brändillä valiten selkeästi

kohderyhmä, esim. lapsiperheet.  Suomella on hyvä imago!

Markkinaselvitys –raportit löytyvät: https://www.proagria.fi/hankkeet/proyritys-ita-suomi





Kiinnostaako sinua olla mukana
suunnittelemassa mahdollista tuottaja- ja / tai

toimialaorganisaatiota?
• Ole yhteydessä:

Päivi Turunen / Marjava-hanke, paivi.turunen@proagria.fi
p. 040 301 2452

Johanna Rinnekari / ProYritys Nyt -hanke,
johanna.rinnekari@proagria.fi, p. 040 301 2441



Kiitos!
Johanna Rinnekari, yritysasiantuntija

MKN Yrityspalvelut
p. 040 301 2441

johanna.rinnekari@maajakotitalousnaiset.fi
johanna.rinnekari@proagria.fi


