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Laaja kohdeyleiso: Some tarjoaa valtavan kohdeyleison, joka kattaa eri
ikaryhmia, demografisia tietoja ja kiinnostuksen kohteita. Tama
mahdollistaa brandin tavoittamisen ja sitouttamisen monipuolisesti.

Vuorovaikutus ja sitouttaminen: Sosiaalinen media tarjoaa
ainutlaatuisen mahdollisuuden suoraan vuorovaikutukseen asiakkaiden
kanssa.

Brandin persoonallisuuden esilletuominen: Some antaa tilaisuuden
nayttaa yrityksen persoonalliset ja inhimilliset puolet. Tama auttaa
rakentamaan luottamusta brandiin.

Tiedonkeruu ja palautteen saaminen: Sosiaalinen media tarjoaa
arvokasta tietoa asiakkaiden mieltymyksista, kayttaytymisesta ja
palautteesta. Tama tieto auttaa brandeja kehittamaan tuotteitaan ja
palveluitaan paremmin vastaamaan asiakkaiden tarpeita.

Kustannustehokas markkinointi: Sosiaalinen media tarjoaa
mahdollisuuden kohdistettuun mainontaan, mika tekee siita
kustannustehokkaan vaihtoehdon perinteiseen mainontaan verrattuna.
Pienetkin brandit voivat saavuttaa suuren yleison pienemmalla budijetilla.



Brandi

Mielikuva = Mielipide

Brandi on se, mitd asiakkaat ajattelevat ja
tuntevat sinun yrityksestd tai tuotteesta.
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Brandi

(yritys)

Asiakaskokemus
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Tuote Asiakas

(asiakaspalvelu, myynti) paattaa

Sisallontuotanto
Kommunikointi
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Haluatko tietaa lisaa?

Miksi some on tarkea
brandayksen

kannalta?

Some mahdollistaa suoran ja laajan
yhteydenpidon kohderyhmaan.

Aito ja puhutteleva sisalto toimiil






Brandin kirkastaminen

Jotta tiedat mita teet ja kenelle
haluat puhua on tiedettava kuka
olet - brandin sanoma ja arvot.

Oikeanlaiset sisallot tukevat
brandisi pitkan aikavalin
tavoitteita.

Koko sanoma voi elaa, hioutua ja
muuttua ajan saatossa.

Kohdista viestisi oikeille
kohdeyleisoille: Tunne kohdeyleisosi
ja pyri luomaan sisaltoa, joka resonoi
heidan kanssaan.

Ymmarra, mitka sosiaalisen median
alustat ovat tarkeimpia
kohdeyleisosi kannalta ja keskity
niihin.



Lehdet

Suurin osa kohderyhmastasi
ADS ei ole ostoaikeissa
tai aktiivisesti ajattele tuotteidesi
ostamista

Radio

Some on lasna
silloinkin kun

aktiivinen Pieni osa on
ostovaihe ei juuri
asiakkaalla ole LGRS Verkko-
q = tietoa ja .
mielessa lankeaa sivut
taktisiin

mainoksiin



Olemassa olon tarkoitus

Viesti”

Miksi yrityksesi on olemassa?
Mita yrityksesi haluaa saavuttaa?
- Esim. "Edistamme terveytta ja
hyvinvointia herkullisilla ruoilla.”

Mitka ovat yrityksesi “pelisaannot” tai
periaatteet, jotka kertovat, mika on yrityksellesi

tarkeaa?
- Esim. "Laatu, terveys ja nautinto ohjaavat meita.”

Mika on yrityksen sitoumus tai arvolupaus,
jonka haluat antaa asiakkaille, siita mita he
voivat odottaa saavansa yrityksen tuotteista
tai palveluista.

- Esim. "Nauti terveellisista herkuista ilman
syyllisyytta.”

Mita haluat viestia maailmalle?

Mita haluat kuluttajien liittavan brandiisi?
- Esim. "Terveytta ja nautintoa - yhdessa
mahdollista.”



Kilpailuetu

Kiteytys

Mika tekee brandistasi ainutlaatuisen?
Miksi kuluttajien tulisi valita juuri sinun
brandisi?

« Esim. “Uniikit terveysruoat, jotka yhdistavat
laadun, terveyden ja nautinnon.”

Lyhyt, kaksi tai kolme lausetta riittaa.

"Tuomme terveyden ja nautinnon yhteen
ainutlaatuisilla terveysruoillamme. Laadukkaat herkut
ohjaavat meita, ja lupauksemme on tarjota
asiakkaillemme makuelamyksia ilman

syyllisyytta. Innostamme hyvinvointiin ja jaamme

iloa ymparillemme.*



Mita sosiaalisen median alustoja kayttaa?

Kuka on asiakas?

Tunne kohdeyleisosi ja luo sisaltoa,
joka resonoi heidan kanssaan.

Kohdista viestisi oikeille kohdeyleisoille!




ARVOT:
Laatu, terveys, nautinto

VIESTI:
Yhdessajailolla

LUPAUS:
lIman syyllisyytta

Asiakas 1*

Kotihenkild Mirja-Mikko

Lapset on ruokittava, helppous
viehattaa, mutta terveellisyydesta ei
tingita. Laatu ja
kotimaisuustietoinen!

Asiakas 2

Opiskelija Aino-Armas

Budjetti on tiukka, mutta
herkutteluun loytyy rahaa. Ystavat ja
vastuulliset trendit tarkeital

Asiakas 3*

Business Pirkko-Panu
Rahaa on aikaa ei. Ystaville parasta ja
ruoka tulee valmiina tai netista. Laatu
ja kotimaisuustietoinen!



Asiakas 1
Kotihenkild Mirja-Mikko

Lapset on ruokittava, helppous
viehattaa, mutta
terveellisyydesta ei helpolla
tingita. Laatu ja
kotimaisuustietoinen!

ARVOT:

Laatu, terveys, nautinto:
Luomu, kotimaisuus,
ravintoarvot, sopivat
pakkauskoot, sailyvyys

VIESTI:
Yhdessa jailolla:
Lapset mukaan

LUPAUS:

liman syyllisyytta:

Porkkanat kateen ja karoteenit
sisaan



Laatu, terveys,
nautinto:

Luomu, kotimaisuus,
ravintoarvot, sopivat
pakkauskoot,
sailyvyys

Yhdessa jailolla:
Lapset mukaan

liman syyllisyytta:
Porkkanat kateen ja
karoteenit sisaan



ARVOT:
Laatu, terveys, nautinto:

Asiakas 3 Luomu, kotimaisuus, maku

Business Pirkko-Panu VIESTI:

Yhdessa jailolla:
Tyylilla ja luontevasti

Rahaa on, aikaa ei. Ystaville
parasta ja ruoka tulee
valmiina tai netista. Laatu ja

kotimaisuustietoinen! LUPAUS:

liman syyllisyytta:
Toimii sellaisenaan ja blingina



Laatu, terveys,
nautinto:

Luomu, kotimaisuus,
maku

Yhdessa jailolla:
Tyylilla ja luontevasti

liman syyllisyytta:
Toimii sellaisenaan ja
blingina



Miten pysya asiakkaan mielessa?

Lojaliteetti brandiin
mitataan arjen ja

uusintaoston valissa.

Asiakassuhde loytyy tietoisuuden ja
oston jalkeen.

Sitoutunut ostaja on sinun myyja.



Tama ei ole
brandisisaltoa.



Hyva brandisisalto on
selkea ja hyva tekijoille
seka vastaanottajille.
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Onnistuneen
brandityon kulmakivia
on johdonmukaisuus

e Tunnistettavailme
Tunnistettavat varit,
elementit, fontit
Tunnistettava pakkaus
Tunnistettava aani
Tunnistettava tuote
Tunnistettava palvelu
jne

uutokset
yaro sa188"



- [ X J [ X J o
Aanta el Somessa brandiuskollisuutta on

I ° mahdollisuutta kasvattaa ja yllapitaa

O e, jOS aktiivisella vuorovaikutuksella seuraajiesi
oo o0 oo ° kanssa. Vastaa kommentteihin, kysymyksiin
aanta el ja viesteihin ja osoita, etta valitat asiakkaiden

mielipiteista ja palautteesta.

pida.




Henkilobrandin
kanssa on
luonnollisempi
keskustella.



Kattavuus,

Sitoutuminen,
Nayttokerrat,
Nayttomaarat

Seuraamalla sosiaalisen median
suoritusta ja analysoimalla tuloksia
saannollisesti naet mika sisalto toimii
parhaiten ja miten voit parantaa
brandaysstrategiaasi.



Meta mainoskirjasto



Nayttokerrat

Kertoo, kuinka monta
kertaa kampanjan
siséltoja on kaiken
kaikkiaan naytetty.

Aloitussivun
naytot

Kertoo niiden kertojen
lukumaaran, kun
henkilo klikkasi

mainoksen linkkia ja
latasi onnistuneesti
kohteena olevan
verkkosivun.

Mittarit

Kattavuus

Kertoo, kuinka monta
kertaa kampanjan
sisdltdja on naytetty
per yksittdinen
henkild.

Sitoutuneisuus

Julkaisuun
sitoutuminen sisaltaa
kaikki mainosten
ndyttdmisen aikana ja
niiden perusteella
suoritettavat
toiminnot.

Nayttotiheys

Kertoo, kuinka monta
kertaa mainosta on

keskimadrin naytetty
yhdelle henkildlle.

Sisallon
katselu

Kertoo, kuinka moni
kavija on avannut
laskeutumissivun

ponnahdusikkunan.

Linkin
klikkaukset

Kertoo, kuinka moni
on siirtynyt mainoksen
kautta ohjatuille
verkkosivuille.

Liidi

Kertoo, kuinka moni
potentiaalinen kavija
on siirtynyt
laskeutumissivun
ponnahdusikkunoiden
painikkeesta
eteenpain.




Mainoksia eri kuukausilta



Menestyneimmat mainokset
Nayttokerrat



Menestyneimmat mainokset
Linkin klikkaukset



Menestyneimmat mainokset

Sitoutuminen



Herata huomiota ja jaa
mieleen.
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Tuorla

Konkreettisia vinkkeja ja
kaytannon esimerkkeja miten
voit vahvistaa brandiasi
somessa. 2/2
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Somekayttajat

Jokin somealusta on paivittdin kaytossa
59 -78 prosentilla kaikissa ikdryhmissa.

DNA:n digitaalinen elémé 2023 -raportti

Some on tarkea osa digimainonnan kokonaisuutta.
Orgaaninen = ei maksettu sisdilto
Maksettu = sponsoroitu sisdlté



o

Nousevat “piilossa’
olevat kanavat

e Pinterest
e TikTok

Muut

Snapchat (pikaviestin)
Youtube (videokanava)
X

Linkedin (B2B)

Meta (Instagram ja Facebook)
tarkeimmat somemainonnan
kanavat. Mainonnan valmistaminen
yhden kanavan kautta.

TikTok on pelkastaan videosisaltoa
sisaltava kanava. Mainonta
onnistuakseen tarvitsee
videosisaltoa.
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Brandikokemus

Kokemus, jonka asiakkaat kokevat
vuorovaikutuksessa yrityksen tai tuotteen
kanssa.

Missé kohtaamispisteissd viestit asiakkaallesi?

Brandikokemus voi muodostua myés
kokeilematta bréandin tuotetta tai palvelua.



Brandikokemuksen
rakentaminen

Herata tunteita jo lunasta tunnetason lupaus.
Kasvata nakemysta kohdeyleisén nykyisista sekd tulevista tarpeista ja toiveista.

Ndakemyksen pddlle sanoita bréandin merkitys ja visualisoi se koskettavalla
tavalla.

Onko brandillési esteité poistettavana?



https://www.instagram.com/reel/Cyu6j4pNRDI/?utm_source
=ig_web_copy_link&igsh=MzRIODBINWFIZA==



Milloin julkaiset?

Silloin kun bréandillasi on asiaa ja
suunnitelman mukaan!
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Tiedat jo:
Kohderyhmat
Tavoitteen
(brandays)
Arvot ja aanen

2024

Sisaltotyypit ja teemat: Maarita, millaisia sisaltoja aiot jakaa.
Voit kayttaa esimerkiksi kuvia, videoita, teksteja, kyselyita,
tarinoita jne. Samalla maarittele teemat tai aihealueet, jotka
ovat relevantteja kohdeyleisollesi.

Julkaisutiheys: Paata, kuinka usein julkaiset sisaltoa eri
kanavilla. Tama voi vaihdella alustan ja yleison mukaan.

Sisaltokalenteri: Laadi aikataulu sisaltojen julkaisulle.
Huomioi erityiset kampanjat ja tapahtumat, messut jne jotka
vaikuttavat sisallon suunnitteluun ja aikatauluun.

Sisallon luominen: Luo ja suunnittele sisaltoé etukateen. Huomioi
visuaalinen houkuttelevuus, merkityksellisyys ja
vuorovaikutteisuus.

Vuorovaikutus ja seuranta: Varaa aikaa vastaamiseen
kommentteihin, kysymyksiin ja viesteihin seka julkaisujen
toimivuuden havainnointiin

Iterointi ja optimointi: Arvioi saanndllisesti suunnitelman
toimivuutta ja tee tarvittavat muutokset parantaaksesi sita.



1 Tammikuu

Uuden vuoden toivotus

n

16
Rekomuistutus (tiedote)

21
Rekomuistutus (tiedote)
26

Tuotejulkaisu (video)

31 Elokuu

Kotiinkuljetukset
(tiedote)

7

Uudet pakkaukset

12

Arvonta (tuotekassi)

17

Tuotejulkaisu

22 Kesakuu
Tuotejulkaisu
27 Heinakuu

Mokkiresepti

32

Vélipalaresepti
koululaiset

3

Vaikuttajayhteistyon
resepti

8

13

18 toukokuu

Tuotejulkaisu (karuselli)

23
Asiakaspalaute
28

Asiakaspalaute

33

Tuotejulkaisu

9 maaliskuu

Miksi kannattaa valita
kotimaista luomua?

14 Huhtikuu

Tuotejulkaisu (video)

19

* Juhlapéydcdn porkkala
resepti

24
Tuotejulkaisu
29

Tuotejulkaisu

34

Tuotejulkaisu

5 Helmikuu

Yrityksen vastuullisuus

10

15

Tuotejulkaisu (video)

20

Tuotejulkaisu (video)

25
Tuotejulkaisu
30

Tuotejulkaisu

35

Kotiinkuljetukset
muistutus (tiedote)



Myynnilliset
sisallot

2024

Somessa julkaistavien sisaltsjen yksi tavoite
on toimia myynnin tukena. Myynnilliset
sisdallot hyotyvat siitd, etta niissé on
selkeda toimintakehotus (Call to Action)
CTA ohjaa katsojia kohti haluttua toimintaa,
kuten verkkosivuston vierailua,
tarjouspyynnén lahettamistd tai vutiskirjeen
tilaamista, tilaamista jne

Muista muotoilla CTA selkedsti ja
ymmdrrettdvdsti, jotta se innostaa
seuraajia toimimaan kehotteen mukaisesti



Esimerkki: kampanja

Resepti / juhlapoyta / viikon julkaisut

JULKAISUT | Video Kuva jossa Video
porkkalan tarjoulueh missa
valmistuks dotus porkkalaa
esta + porkkalast syodaan
Porkkala on a pihalla
vegaaninen + Porkkala juhlissa +
vaihtoehto on Aiotko sind
kylmdasavulo juhlapéydén valmistaa
helle yllétys porkkalaa
tana
kesdana?
STOORIT Valmistus Kuva jossa Video Kuva +
video tarjoulueh missa Kysymys-
CTA: tasta do'tus porkkalaa tarra
reseptisivul porkkalast sy6daan oletko
le a ihalla valmistanut
. piha
(verkkosivu juhlissa porkkalaa?

t)




Esimerkki: maksettukampanja

Resepti / juhlapoyta / 2kk julkaisut

Video Video TAUKO Kuva Kuva TAUKO Video Video
porkkalan | porkkalan jossa jossa missa missa
valmistuks | valmistuks tarjoulueh | tarjoulueh porkkalaa | porkkalaa
esta esta dotus dotus syodaan syodaan

porkkalast | porkkalast pihalla pihalla

a a juhlissa juhlissa
CTA: tasta | CTA: tasta CTA: tasta | CTA: tasta CTA: tasta | CTA: tasta
reseptisiv | reseptisiv reseptisiv | reseptisiv reseptisiv | reseptisiv
ulle ulle ulle ulle ulle ulle
(verkkosiv | (verkkosiv (verkkosiv | (verkkosiv (verkkosiv | (verkkosiv
ut) ut) ut) ut) ut) ut)




e Tarkista, onko suunnittelemaasi julkaisuajankohtaan jo
ajastettu muita kokonaisuuksia
e Tehokas somekampanja sisaltaa viestittdvasta aiheesta

useamman julkaisun eli gjallisesti hajautetun

Kam panja’t julkaisukokonaisuuden

O  Some trendejd voi ja saa hyddyntdd julkaisuissa
0 Saa kokeilla! Testaamalla usein selvida onko sisdltdidea

jatkamisen arvoinen
® Osallistava sisaltsé innostaa seuraajia jakamaan,
kommentoimaan ja osallistumaan keskusteluun
® Huolehdi laadukkaasta brandin mukaisesta sisallésta
® Pyydd apua asiantuntijalta sisallon tuottamiseen tai

tarkistamiseen tarvittaessa
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Porkkanasta
palasiksi

Tiesitko, etta...

Viljelemme
Kasvatamme
Tuotamme

Osaamme
Tuotteemme sisaltaa

Mika se on?

Minka varinen se on?
Milta se tuntuu?
Missa se kasvaa?
Miksi se kasvaa?

Kuka kasvattaa?

Miksi se on erityinen?
Miten se on aito?
Milloin se on hassu?
Miten se on inhimillinen?
Miten pidat siita
hissipuheen?

Miten saan sen?
Mista saan sen?

Mika tekee siita
arvokkaan?

Voiko sille nauraa?
Mita el saa sanoa?



Sisallontuottaja
kyllastyy sisaltoon
ensimmaisena.

littala
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Trendit?



Hups!



Valmiiden pohjien hyodyt



Tekstilla vai ilman?

— -
— —
-—-—————_—



Tiedota brandina



Kuvakoot (kanavakohtaiset)
Videon suunta (pysty / vaaka)
Versioinnit (stoorit / julkaisut)



Esimerkki e Palveluiden esittely

Huomio:

STORY

Ikonien taustavdariéa olisi hyvé muuttaa niin, ettei
FE E D kaikkien palveluiden tausta ole samalla vérilla.

Nain ne erottuvat somessa paremmin.
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Yrityksen tavoite
brandatessa?

Brandi kuvastaa yrityksen arveja, persoonallisuutta ja
lupauksia asiakkailleen.

Selked brandi luo tunnistettavuutta ja auttaa
erottumaan.

Missé asiassa brédndisi on heikko ja missé vahva?



Hiljainen sesonki,

Bréndin Kayttoideat /
vahvistaminen: ohjeet,

Tarmat‘, “trendi”-videot
reseptit,

vaikuttajat

Lahtotilanne



Olemme
uudistuneet?
Siis mita!?

Tuotemuutokset | pakkausmuutos
Esim. gluteeniton, pakkauksessa uusi ominaisuus tai materiaali, sisallon maara vaihtuu
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Brandiuskollisuuden kasvattamisen
mahdollisuus ja yllapito

Aktiivinen vuorovaikutus seuraajien kanssa.
Osoita, etta valitat asiakkaiden
mielipiteista ja palautteesta (vastaa
kommentteihin, kysymyksiin ja viesteihin).
Seuraa mika sisalto toimii parhaiten ja voit
parantaa brandaysstrategiaasi (seuraa
sosiaalisen median suoritusta ja tuloksia
saanndllisesti).

Pysy ajan tasalla uusista trendeista ja
muutoksista alustoilla.

Ole valmis mukautumaan ja muuttamaan
strategiaasi tarvittaessa.



Tietosuojasta, tekijanoikeuksista ja muista lainsaadannollisista sosiaalisen
median asioista Suomessa:

® www.tietosuoja.fi: Tietosuojavaltuutetun viraston verkkosivusto tarjoaa kattavaa tietoa
tietosuojasta Suomessa. Ohjeita tietosuojalainsddddnnon noudattamiseen.

® EU:n yleinen tietosuoja-asetus (GDPR): https://tietosuoja.fi/gdpr

o hittps://ttvk.fi/ Tekijgnoikeuden tiedotus- ja valvontakeskus TTVK on Suomen tekijanoikeusjdrjests.
Sen verkkosivusto tarjoaa tietoa tekijanoikeuksista sekd ohjeita niiden noudattamiseen.

o https://www.finlex.fi/fi/: Suomen lakitiedon verkkopalvelu Finlex, ajantasaista tietoa
lainsdddanndsta

Sosiaalisen median alustojen omat ohjeet ja kayttéehdot:
® Jokainen sosiaalisen median alusta tarjoaa omat kayttéehdot ja ohjeet liittyen tietosuojaan ja
sisdltsjen jakamiseen. Tutustu esimerkiksi Facebookin, Instagramin, Tiktokin, X:n, LinkedInin ja
muiden alustojen omiin ohjeisiin.
® Muista, ettd lainsaaddntd voi muuttua, joten on tarkedd pysyéa ajan tasalla ja tarkistaa
sadanndllisesti viralliset Iahteet. Mikali kyseessd on monimutkainen oikeudellinen kysymys harkitse
asiantuntijan, kuten lakimiehen, konsultointia.


http://www.tietosuoja.fi
https://tietosuoja.fi/gdpr
https://ttvk.fi/
https://www.finlex.fi/fi/
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APUA!

Jos oma somebrdndi on levallaan ja kaipaisit
ammattilaisen apua sisélléntuotantoon,
somekampanjan tekemiseen tai ihan vaan
kokonaisuuden suunnitteluun niin otahan
yhteytta!

Olemme auttaneet niin pienia kuin suurempia brandejé
pddsemdadn alkuun oman somen kanssa, nostettu brandia
isoihin parrasvaloihin sekd ihan vaan huollettu
asiakkaidemme digitaaliset kanavat télle vuosikymmenelle.

Kysyminen maksaa O €



Mainostoimisto
Kuke

Kukka Kalin
Kukka®@kuke.fi
044 285 4077

kuke.fi

2024


https://www.kuke.fi/blogi

