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Talla hetkella ajankohtaista

ACOVID 19-update:

- laaja vaikutus kuluttajamarkkinoihin globaalisti

- vk—peruselintarvikkeet]; erikoiselintarvikkeet ; food service

- vientimarkkinoille pyrkineet vaikeuksissa; uusasiakashankinta

- HoReCa:ssa siirtymaa takeawayhin ja kotiinkuljetuksiin

- verkkokaupassa ennatysmainen kasvu (mm. Saksan Amazon-food + 55 %)
- kuluttajakayttaytymisen pysyvyys?

- uusia myynnin ja markkinoinnin keinoja tarvitaan (digimyynti, some)

AVientiyrityksilla epaselvyyttd, miten ulkomainen kuluttajakysynta
kehittyy Covid 19-ailkana -> mita tuotteita tulisi kehittaa, mille markkinoille,
ja milloin uusasiakashankinnan tilanne jalleen normalisoituu?
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Yleista elintarvikeviennista

A Vienti on kansantaloudellisesti ja A Viennin merkitys ruoka- ja juomateollisuuden
yrityksille tarkeaa. likevaihdosta on noin 16 %.
A Elintarvikeyritysten likevaihto A Vienti Suomesta:
kasvaa viennissa ripeammin kuin - ennatyskasvu 2018 -> 2019
likevaihto kotimaassa. - tammi-maalis 2020 + 3,7 % vs. 2019
T - huhti-kesa 202 id-1
A Vienti hyddyntaa Suomea uhti-kesa 2020 Covid-19

vaikutus: arvo -10 -15 %

enemman kuin vientiluvut (= 50 — 60 Meur)

osoittavat.
A Olemme kasvu-uralla:
Vienti 2018: 1,55 Mrd EUR

S 0 . Vienti 2019:1,75 Mrd EUR
uomeen. Osuus on _sgurempl (+13 % = 200 MEUR)

osuus verrattuna muihin

toimialoihin. A  +Kiina+82%

. o + Saksa + 30 %
A Vuonna 2019 tapahtui merkittava + E-Korea + 20 %

kaanne, kun elintarvikkeiden + Ruotsi + 16 %
ulkomaankaupan kauppataseen + Japani + 9 %
heikkeneminen taittui ensi kertaa & TarEe - 7 9

vuosikymmeniin. + Vendja + 4 %

A Ruokaviennin arvonlisésta
valtaosa eli noin 3/4 jaa




Kasvutrendit 2020 - 2030

AHealth & Wellness

AKasvipohjaisuus

AMakumatkailu

APienten valmistajien suosiminen
APuhtaus, lapindkyvyys, luonnonmukaisuus
AVéIipalakuIttuuri, OTG, ruokalahetit
AVerkkokaupan lapimurto




Terveys ja hyvinvointi

ACovid-19 kiihdyttda muutosta
ADiabetes 2 yleistyminen, sokerin rooli & suolistoterveys

AProteiinin kulutuksen jatkuva kasvu, vaihtoehtoiset proteiinin l1ahteet
AFree from —tuotteiden suosion kasvu

AValipalakulttuurin nousu on iso mahdollisuus

AVaestdn ikaantymisen jakaantuminen, vanhuus tulee mydhemmin
ASoMen vaikutus kulutuskayttaytymiseen, markkinointi ja huhut
AHenkildkohtaiset dieetit, tasmaterveysominaisuudet, biohakkerointi




US kuluttajien halukkuus maksaa
preemiota lisahyotya tarjoavista
elintarvikkeista
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”»Superfood” —markkina-arvon
Vu OSi kaSVU 5 % (globaali nakyma, miljardia UDS)

204.6

200 193.2
182.5
172.3

162.7

153.6

1451

137

Market value in billion U.S. dollars
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Mita ”superfoodia” saksalaiset ostavat
sen erityisvaikutuksien takia

Singer 25 10
BEeetrocT 22_ 1%
Chia seeds 217 .89
Aovrocadcd o 2029
Hucklelaerry 1 9. a5
Fla>xeed 1 &9
Formegranate 1 F .o
CuIrCLIrTa T 289
Sojil berries L .
Kale T T 7S
Papanya TT .5
Phwywsalis D _859s
SAvcal berries
rMatcha tea
Aacronia berries
Aoceraola cherry
Hempe seceds
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”Terveys ja hyvinvointi” —elintarvikkeet
CAGR ’13-’18 Lansi-Eurooppa wy ciim)

10.7%
10%
[ / .-‘_;):L
- -‘j‘AL
2.5°
U‘A’L
0.9%
e 1.6%
2.9
Better for you (BFY) Fortified/functional Free from products Naturally healthy Organic packaged food
packaged food packaged food packaged food
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Syyt miksi norjalaiset syovat
epaterveellisesti

Don't have enough motivation or self-

Terveellinen discipline 38%
maukas | |

There are too many temptations available
snack!?

Don't have time/ bad planning

Buying healthy food is too expensive

Don't have enough knowledge/ unsure of
what is healthy

Can't find healthy food that everyone in
the household likes

Don't have the opportunity to get the
right food

Other

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40%  45%

Share of respondents

Norstat2018



Trendien jalkautus
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Trendien jalkautus — kuinka toimia

=> Copy & improve!

A Havainnoi trendeja
A Néae asiakastarve
A Varmista, etta tuote sopii vahintdan kahteen trendiin
A Erilaista tuotteesi, paranna kilpailuasemaasi
A Huomioi mista tulet
A Mieti tarinasi
A Muista yllatyksellisyys




Trendien ”timantti”, johon tuotteen tulisi sopia

TASTY
EASY SUSTAINABLE

SAFE DIFFEREN
HEALTHY




Pari vinkkia maailmanvalloitukseen:

A Ela ajassa — 4la tee samaa kuin aina ennenkin
A Nae asiakastarve

A Varmista, etta tuote sopii vahintdan 2-3 trendiin
A Luo erottuva brandi

A Erilaista tuotteesi, paranna kilpailuasemaasi

A Huomioi mista tulet

A Mieti tarinasi

A Muista yllatyksellisyys




Suomalaisen ruoan ja juoman vahvuudet

AMaailman puhtain vesi, puhdas maapera (vahan torjunta-
ainejaamia), puhdas ilma (/0 % maaperasta on metsaa)

AEksoottisuus, arktinen luonto, metsa ja villit tuotteet
ARuokatuotannon korkeat standardit

Alnnovatiivinen tuotekehitystyd, erityisesti terveysvaikutteisissa
tuotteissa

AElaintautien ja salmonellan vahaisyys seka antibioottien kaytén
?Ihalﬁ%uus maailman huippuluokkaa. Elainten hyvinvointi korkealla
asolla

ARuokaturvallisuuden taso erinomainen
AMaailman turvallisin ja terveellisin ruoka tulee Suomesta!




Etelakorealaisten syyt hylata
juotavat aterian korvikkeet

50% ° . . .
47.1% Ei toimi,
44.2% 44.4%

kallis,
g 0% 36.6% malstuu
pahalta
3 30%
20%
10% 7.8%
0%
High prices Insufficient for Bad taste No weight loss  Inconvenience Health Limited
meal effects concerns choices of
replacement flavors

® Vvae @ Female
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Tuote-esimerkkeja
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Snackification on jo aimo tovin ollut

kuumimpia trendeja

Mika tahansa ruoka-
aine voidaan muokata
valipalaksi, saannot ovat
yksinkertaiset: helppo
syoda, kulkee mukana,
on jannittava ja ajan
hermolla

NaturalOrganid04/2019



Mansikkalastu — parempi vaihtoehto

Biofach02/2019



Mansikkalastu — parempi vaihtoehto

Soul 11/2018
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Superbar




Sial 10/2018

Super snack

S5 FIBRES | omeea

m MINI co' -
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Pakastekuivatut marjajauheet

AG
Ta Exery Meal
Inmb«lidm

'~,. OF ACAI, M AQUIL BLUEBERRY AND 30:1 CAMU CA\
INO FILLERS, FLAVOURS OR sw EETENERS ADDED

ABLU\D OF DELICIOUS SUPERFRUTITS

AT I HIlLl ADDITION
) ANY DRINK OR
SMOOTHIE MIX

@0@

+ PALED + GLUTEN FREE

See orgar,
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Pakastekuivatut marjajauheet

P NETWT1.207 (34g) ©

New York 06/2019

¥

VERIFIED

NETWT 1.2
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Luonnonkeruutuotteet
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Superpopparit
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SUPERFOOD POPCORMN
BERRY SUPERFRUIT

with Spirufing, Chlgralla, Kol€,

and Fermented Black Garlic
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FancyFood Show US 06/2019
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Mansikka erillispakattuna
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erveysenergiajuomat

AnugaKoln 10/2019

33



Fermentoidut juomat

UK 04/2019



Marjamahla - Treo

ORGANIC

i RE“— ez RUIT & BIRCH WATER

FRUIT & BIRCH WATER ASPBERRY LEMOMADE
BLUEBERRY

(Moses | Of SuaAR




Matalahiilihydraattinen




Prebioottinen tonic - Olipop




Raparperi & mansikkalimu
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TRADER JOE'S

RHUBARB & |
S TRAWBERRY @
SODA ¢

SPARKLING BEVERAGE MADE
WITH TART RHUBARB
& SWEET

’ STRAWBERRY JUCE
NET 33.6 FL OZ
10T 1.6 FL 0Z) 994mL

New York 06/2019

TRADER JOE'S

RHUBARB &

A RHUBARS &
N, STRAWBERRY ey, STRAWBERRY
= S04 N

SPARKLING BEVERAGE MADE SPARKLING BEVERAGE MADE
WITH TART RHUBARS

WATH TART RHUBARS
& SWEET

& SWEET
o STRAWBERRY JUCE

g STRAWBERRY JLICE

T NerBsRLOL
(1QTT6FL07) 994mL
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Nokkoslimu - Nuisance

Using hand-picked stinging nettles from
the Scottish Lowlands, we have created
unique, exciting and delicious nettle

drinks with a unique style and flavour.

Refreshingly good No stings attached.




Camden mansikkalager

CAMDEN

STRAWBERRY




Nordqvist matcha-marjatee

41


https://www.youtube.com/watch?v=Lkw4WWKtzpI&list=PLOgUHY0aagu4CJ5hakgjT-qqD3dNbihF7&index=3&t=1s

Kurkuma ja inkivaari ”ihmeaineina”

0D}
NATURBOS Ty

RONTEND

Biofach02/2019
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Shoteissa kilohinta kohdallaan
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Lasten hedelmasoseet (luomu)

Saksd&dekaDd2/2019



